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█ 报告简介
随着互联网及移动互联网的普及，在国内消费者消费观念升级的大背景下，我们日常的吃穿住行均发生了巨大的改变。而其中出行要素的变化改变了我们的生活方式，在出行方式各行业历史上，除公共交通外的私人用车形势，经历了从租车到出租车再到用车形式的转变，使用户在满足出行的诉求基础上需求更加优质和灵活的出行服务，用车服务应运而生。移动互联网高速发展，便捷的线上用车服务也逐渐兴起。

2015年6月24日，交通运输部表示，要推进实施“互联网+便捷交通”专项行动计划，鼓励和支持以市场为主体开展各种基于移动互联网的出行服务。实施“互联网+便捷交通”行动，是应移动互联网时代指尖消费的需求，打造智慧运输服务系统，使社会公众出行更加便捷。利用互联网整合各种运输方式资源，为社会公众提供基于移动运输的动态信息和道路状况的查询服务，加快道路客运的联网售票系统建设，逐步实现与铁路民航、旅游景点票务信息的一体化，提升城市公共交通的信息化水平，为乘客提供实时的车辆运行的时刻信息，方便乘客选择出行方式。互联网将推动定制公交、拼车、顺风车等新型的服务方式的发展。发展网络预约出租车、专车等新型的服务业态，可以减少乘客打车的等待时间，减少原有出租汽车的空驶里程，减轻驾驶员的工作时间和劳动强度，缓解城市的交通拥堵。

2014年，中国便捷交通电商交易规模为59.5亿元，同比增长60.8%。便捷交通线上用车市场以大型连锁租车企业为主，近年来大型连锁租车企业依托于先进的管理技术及快速的扩张速度高速发展，便捷交通线上用车规模也随之增加，其中多家连锁租车企业大量购入汽车，布局线上业务会使市场增幅变大。

随着便捷交通电商行业内政策法规逐渐完善、用户行为习惯养成、行业内技术发展成熟且市场内核心企业数量增长并大力推动的情况下，便捷交通电商市场将保持连续几年的高速增长，预计未来几年，便捷交通电商交易规模增速均高于20%。三胜咨询预测，到2020年，中国便捷交通电商交易规模将达到221.5亿元。

本报告利用三胜产业研究中心长期对便捷交通行业市场跟踪搜集的一手市场数据，同时依据国家统计局、国家商务部、国家发改委、国务院发展研究中心、行业协会、中国产业信息研究网、全国及海外专业研究机构提供的大量权威资料，采用与国际同步的科学分析模型，全面而准确地为您从行业的整体高度来架构分析体系。让您全面、准确地把握整个便捷交通行业的市场走向和发展趋势。

报告对中国便捷交通行业的内外部环境、行业发展现状、产业链发展状况、市场供需、竞争格局、标杆企业、发展趋势、机会风险、发展策略与投资建议等进行了分析，并重点分析了我国便捷交通行业将面临的机遇与挑战。报告将帮助便捷交通企业、学术科研单位、投资企业准确了解便捷交通行业最新发展动向，及早发现便捷交通行业市场的空白点，机会点，增长点和盈利点……准确把握便捷交通行业未被满足的市场需求和趋势，有效规避便捷交通行业投资风险，更有效率地巩固或者拓展相应的战略性目标市场，牢牢把握行业竞争的主动权。形成企业良好的可持续发展优势。
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