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█ 报告简介
近年来，随着国内中产阶层越来越多，葡萄酒销量也是逐年递增，酒柜也慢慢从由无人知道的小草，变成了中产阶层身份的与品味的象征。

酒柜行业作为葡萄酒行业的伴生行业葡萄酒储存行业的一个分支，虽然不能算是新生事物，在中国的发展顶多也就近十年的历史，然而由于各种原因，酒柜行业发展一直较为缓慢。

近5年来，随着葡萄酒行业在中国的飞速发展和国民消费和对葡萄酒认知的提高以及国外需求的上升，酒柜行业才开始真正起步，向专业化、产业化方向发展，象清晨的朝阳一样多姿多彩的发展起来。在葡萄酒生产、批发、零售几个环节都能见到葡萄酒柜的身影，这一市场也会随着高档葡萄酒的增长而快速发展。

国内不少家电企业看到了用于存放葡萄酒的酒柜这一舶来品的市场潜力。海尔、美菱、新飞、志高、澳柯玛、格兰仕、万宝等企业纷纷投产酒柜。

海尔是最早推出酒柜的企业之一，产品结构和渠道都相对成熟。然而，中国酒柜市场并不成熟。虽然海尔酒柜产品有10款左右，价格也覆盖了从2000元到1.5万元的范围，容积从几十升到200升不等，但是国内销售情况仍然不尽如人意。

在国内，酒柜市场的成熟度远低于冰箱，还处于起步阶段。只有海尔在全国范围推广酒柜，其他国内品牌都只局限于中国某区域销售。

有资料显示，受经济发展、消费者可支配收入等宏观经济因素的影响，消费者的葡萄酒消费逐渐转向奢侈消费，最近几年，中国葡萄酒柜市场已经进入成长期。酒柜的市场需求增长将十分可观，必将成为竞争异常激烈的家居行业中的朝阳产业。

本研究咨询报告由三胜咨询领衔撰写，在大量周密的市场调研基础上，主要依据了国家统计局、国家商务部、国家发改委、国家经济信息中心、国务院发展研究中心、国家海关总署、全国商业信息中心、中国经济景气监测中心、中国产业信息研究网、国内外相关刊物的基础信息以及全国各省市专业研究机构公布和提供的大量资料，对国际、国内的环境状况、酒柜产业的市场发展状况、竞争格局、发展趋势、领先企业分析以及投资策略等方面进行了深入的分析，并分门别类地对中国酒柜产业主要细分领域予以了重点分析。全文列示了大量图表，图文并茂，为现有酒柜产业内和欲投资酒柜产业的企业提供了较为全面概括，有利于企业准确有效地把握脉络，洞察机遇，结合国内外著名学者和研究机构的成果，对酒柜产业的发展趋势和热门方向进行了细致和审慎的预测论证。报告还对国家酒柜产业相关政策进行了介绍和趋向研判，是极具参考价值的专业性报告。
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