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█ 报告简介
国家住建部在2011年年初颁布《坐便洁身器》行业标准，标志着中国洁身器行业大发展的序幕已经拉开，这个行业的从业企业和立志“让中国人干净起来”的仁人志士们得到巨大鼓舞。

洁身器的开发生产是二十一世纪人类便后卫生的一次突破性革命。亘古以来，人类便后卫生的工具经历了石块、陶片、竹片，一直到现在的手纸。但是人体下身皱褶多，便后只用卫生纸擦拭并非很理想的保洁方式，只有用温水冲洗才是真正的，正确的保洁之道。于此，赤道附近的国家很早就有便后用温水冲洗下身的习惯，如马来西亚等国。

当前日本的坐便洁身器的普及率为80%，韩国的坐便洁身器的普及率为60%。但我国的坐便洁身器市场才刚刚起步，普及率很低。因此，我国的坐便洁身器市场潜力十分巨大。坐便洁身器分两类：一类坐便洁身器主要是主要针对已经装修完毕的家庭或者公共场所，其技术就是对原有的马桶进行改造；另一类是一体式坐便洁身器，这主要针对新装修市场。坐便洁身器在刚刚进入我国市场的时候，市场反应不好，直到2005年，外形美观的一体式坐便洁身器在我国上市，才获得国内消费者的青睐，由此坐便洁身器企业也找到新的市场增长点。当前坐便洁身器的市场前景已经被行业认可。

随着坐便洁身器产业的快速增长，坐便洁身器的企业数量也在疯狂的增长。近年来，韩国坐便洁身器企业也看好中国市场，纷纷进军我国市场想要分一杯羹。80后消费群体，对于卫生间的装修和用心程度将会大大超过前几代，品牌意识相较于前辈更强烈。他们不但注重卫生间风格与知自我适应度，而且还会要求卫生间产品品牌的一致化。这部分消费者比例还在上升之中，因为80后明显是一个浮躁的群体，他们注重享受生活，既强调卫生间的享受，他们宁愿在网上花大量时间提前调查和分析，以及朋友之间的介绍，但却不愿花大量时间和精力来卖场实地挑选卫浴产品。目前国内坐便洁身器的生产企业存在规模偏小，数量过多的问题。仅浙江台州地区就有几十家坐便洁身器生产企业，这些企业通过为其他企业贴牌及生产自有品牌两种模式发展。在更多企业参与市场竞争的情况下，坐便洁身器的市场价格也在不断下降。
随着洁身器行业竞争的不断加剧，大型企业间并购整合与资本运作日趋频繁，国内外优秀的洁身器企业愈来愈重视对行业市场的分析研究，特别是对当前市场环境和客户需求趋势变化的深入研究，以期提前占领市场，取得先发优势。正因为如此，一大批优秀品牌迅速崛起，逐渐成为行业中的翘楚。三胜咨询利用多种独创的信息处理技术，对洁身器行业市场海量的数据进行采集、整理、加工、分析、传递，为客户提供一揽子信息解决方案和咨询服务，最大限度地降低客户投资风险与经营成本，把握投资机遇，提高企业竞争力。

本报告利用三胜产业研究中心长期对洁身器行业市场跟踪搜集的一手市场数据，同时依据国家统计局、国家商务部、国家发改委、住建部、中国家用电器协会、中国卫浴行业协会、中国产业信息研究网、全国及海外专业研究机构提供的大量权威资料，采用与国际同步的科学分析模型，全面而准确地为您从行业的整体高度来架构分析体系。让您全面、准确地把握整个洁身器行业的市场走向和发展趋势。

报告对中国洁身器行业的内外部环境、行业发展现状、产业链发展状况、市场供需、竞争格局、标杆企业、发展趋势、机会风险、发展策略与投资建议等进行了分析，并重点分析了我国洁身器行业将面临的机遇与挑战。报告将帮助洁身器企业、学术科研单位、投资企业准确了解洁身器行业最新发展动向，及早发现洁身器行业市场的空白点，机会点，增长点和盈利点……准确把握洁身器行业未被满足的市场需求和趋势，有效规避洁身器行业投资风险，更有效率地巩固或者拓展相应的战略性目标市场，牢牢把握行业竞争的主动权。形成企业良好的可持续发展优势。
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10.2.2 2015-2020年洁身器市场规模预测

10.2.3 2015-2020年洁身器行业应用趋势预测

10.2.4 2015-2020年细分市场发展趋势预测

10.3 2015-2020年中国洁身器行业供需预测

10.3.1 2015-2020年中国洁身器行业供给预测

10.3.2 2015-2020年中国洁身器行业需求预测

10.3.3 2015-2020年中国洁身器供需平衡预测

10.4 影响企业生产与经营的关键趋势

10.4.1 行业发展有利因素与不利因素

10.4.2 市场整合成长趋势

10.4.3 需求变化趋势及新的商业机遇预测

10.4.4 企业区域市场拓展的趋势

10.4.5 科研开发趋势及替代技术进展

10.4.6 影响企业销售与服务方式的关键趋势

第十一章 2015-2020年中国洁身器行业市场发展机遇

11.1 洁身器行业“十三五”规划研究

11.1.1 “十二五”行业发展回顾

11.1.2 “十三五”规划主要目标

11.1.3 “十三五”规划热点研究

11.1.4 “十三五”规划对行业影响分析

11.1.5 “十三五”规划下行业机遇分析

11.2 “一带一路”战略下行业发展机遇

11.2.1 “一带一路”战略基本概况

11.2.2 “一带一路”战略实施进度

11.2.3 “一带一路”战略预期目标

11.2.4 “一带一路”战略对行业影响分析

11.2.5 “一带一路”战略下行业机遇分析

11.3 “互联网+”战略下行业发展机遇

11.3.1 “互联网+”战略基本定义概念

11.3.2 “互联网+”战略基本特点分析

11.3.3 “互联网+”战略行业应用领域

11.3.4 “互联网+”战略对行业影响分析

11.3.5 “互联网+”战略下行业机遇分析

11.4 “新常态”背景下行业发展机遇

11.4.1 “新常态”经济下基本内涵定义

11.4.2 “新常态”经济下发展特点分析

11.4.3 “新常态”经济对行业影响分析

11.4.4 “新常态”经济下行业机遇分析

11.4.5 “新常态”经济下行业趋势分析

11.5 “工业4.0”背景下行业发展机遇

11.5.1 “工业4.0”基本内涵定义

11.5.2 “工业4.0”经济发展整体目标

11.5.3 “工业4.0”战略对行业影响分析

11.5.4 “工业4.0”背景下行业机遇分析

11.5.5 “工业4.0”背景下行业趋势分析

11.6 “中国制造2025”背景下行业发展机遇

11.6.1 “中国制造2025”基本内涵定义

11.6.2 “中国制造2025”提出背景分析

11.6.3 “中国制造2025”战略目标分析

11.6.4 “中国制造2025”对行业影响分析

11.6.5 “中国制造2025”下行业机遇分析

第十二章2015-2020年中国洁身器行业投资前景

12.1 洁身器行业投资现状分析

12.1.1 洁身器行业投资规模分析

12.1.2 洁身器行业投资资金来源构成

12.1.3 洁身器行业投资项目建设分析

12.1.4 洁身器行业投资资金用途分析

12.1.5 洁身器行业投资主体构成分析

12.2 洁身器行业投资特性分析

12.2.1 洁身器行业进入壁垒分析

12.2.2 洁身器行业盈利模式分析

12.2.3 洁身器行业盈利因素分析

12.3 洁身器行业投资机会分析

12.3.1 产业链投资机会

12.3.2 细分市场投资机会

12.3.3 重点区域投资机会

12.3.4 产业发展的空白点分析

12.4 洁身器行业投资风险分析

12.4.1 洁身器行业政策风险

12.4.2 宏观经济风险

12.4.3 市场竞争风险

12.4.4 关联产业风险

12.4.5 产品结构风险

12.4.6 技术研发风险

12.4.7 其他投资风险

12.5 洁身器行业投资潜力与建议

12.5.1 洁身器行业投资潜力分析

12.5.2 洁身器行业最新投资动态

12.5.3 洁身器行业投资机会与建议

第十三章 2015-2020年中国洁身器企业投资战略与客户策略分析

13.1 洁身器企业发展战略规划背景意义

13.1.1 企业转型升级的需要

13.1.2 企业做大做强的需要

13.1.3 企业可持续发展需要

13.2 洁身器企业战略规划制定依据

13.2.1 国家政策支持

13.2.2 行业发展规律

13.2.3 企业资源与能力

13.2.4 可预期的战略定位

13.3 洁身器企业战略规划策略分析

13.3.1 战略综合规划

13.3.2 技术开发战略

13.3.3 区域战略规划

13.3.4 产业战略规划

13.3.5 营销品牌战略

13.3.6 竞争战略规划

13.4 洁身器中小企业发展战略研究

13.4.1 中小企业存在主要问题

（1）缺乏科学的发展战略

（2）缺乏合理的企业制度

（3）缺乏现代的企业管理

（4）缺乏高素质的专业人才

（5）缺乏充足的资金支撑

13.4.2 中小企业发展战略思考

（1）实施科学的发展战略

（2）建立合理的治理结构

（3）实行严明的企业管理

（4）培养核心的竞争实力

（5）构建合作的企业联盟

第十四章 研究结论及建议

14.1 研究结论

14.2 三胜建议

14.2.1 行业发展策略建议

14.2.2 行业投资方向建议

14.2.3 行业投资方式建议
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