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█ 报告简介
作为能源型热水器的新细分产品，国内家用热泵热水器于2004年正式进入市场，为热水器行业注入了新鲜血液。与其他热水器相比，热泵热水器节能、安全的优势十分突出，市场占有率从2010年不足3上升到2013年的5倍。 虽然从市场占有率到销售总额，热泵热水器的数据都远不及其他三类热水器亮丽，但是随着国家相关节能减排政策的推进，既安全又节能的热泵热水器显然更被看好。2011年以来，不仅美的、格力、海尔等企业对热泵热水器投入巨资，就连皇明、四季沐歌、力诺瑞特等太阳能热水器巨头也在积极进军热泵市场。

2015年上半年度空气能热泵行业整体市场增长8.9%。据市场调查分析，我国北方地区空气能热水器的应用将由商用逐渐普及带动家用空气能热水器市场认知度的提升与家用市场的发展。我国北方地区的宾馆、酒店、医院、工厂等场所将成空气能热水器占领北方市场的先锋。在技术性能稳定与节能程度保证的前提下，商用空气能热水器应用的明显效益与低成本将使商用空气能热水器在北方市场发展迅速。而由此也将进一步带动空气能热水器在北方市场认知度的提升及家用市场的发展。
随着热泵热水器行业竞争的不断加剧，大型企业间并购整合与资本运作日趋频繁，国内外优秀的热泵热水器企业愈来愈重视对行业市场的分析研究，特别是对当前市场环境和客户需求趋势变化的深入研究，以期提前占领市场，取得先发优势。正因为如此，一大批优秀品牌迅速崛起，逐渐成为行业中的翘楚。三胜咨询利用多种独创的信息处理技术，对热泵热水器行业市场海量的数据进行采集、整理、加工、分析、传递，为客户提供一揽子信息解决方案和咨询服务，最大限度地降低客户投资风险与经营成本，把握投资机遇，提高企业竞争力。

本报告利用三胜产业研究中心长期对热泵热水器行业市场跟踪搜集的一手市场数据，同时依据国家统计局、国家商务部、国家发改委、国务院发展研究中心、中国节能协会热泵专业委员会、中国产业信息研究网、全国及海外专业研究机构提供的大量权威资料，采用与国际同步的科学分析模型，全面而准确地为您从行业的整体高度来架构分析体系。让您全面、准确地把握整个热泵热水器行业的市场走向和发展趋势。

报告对中国热泵热水器行业的内外部环境、行业发展现状、产业链发展状况、市场供需、竞争格局、标杆企业、发展趋势、机会风险、发展策略与投资建议等进行了分析，并重点分析了我国热泵热水器行业将面临的机遇与挑战。报告将帮助热泵热水器企业、学术科研单位、投资企业准确了解热泵热水器行业最新发展动向，及早发现热泵热水器行业市场的空白点，机会点，增长点和盈利点……准确把握热泵热水器行业未被满足的市场需求和趋势，有效规避热泵热水器行业投资风险，更有效率地巩固或者拓展相应的战略性目标市场，牢牢把握行业竞争的主动权。形成企业良好的可持续发展优势。
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11.6.1 企业发展基本情况

11.6.2 企业主要产品分析

11.6.3 企业竞争优势分析

11.6.4 企业经营状况分析

11.6.5 企业最新发展动态

11.6.6 企业发展战略分析

11.7 广东同益电器有限公司

11.7.1 企业发展基本情况

11.7.2 企业主要产品分析

11.7.3 企业竞争优势分析

11.7.4 企业经营状况分析

11.7.5 企业最新发展动态

11.7.6 企业发展战略分析

11.8 杭州锦江百浪新能源有限公司

11.8.1 企业发展基本情况

11.8.2 企业主要产品分析

11.8.3 企业竞争优势分析

11.8.4 企业经营状况分析

11.8.5 企业最新发展动态

11.8.6 企业发展战略分析

11.9 佛山市确正冷热设备有限公司

11.9.1 企业发展基本情况

11.9.2 企业主要产品分析

11.9.3 企业竞争优势分析

11.9.4 企业经营状况分析

11.9.5 企业最新发展动态

11.9.6 企业发展战略分析

11.10 北京同方洁净技术有限公司

11.10.1 企业发展基本情况

11.10.2 企业主要产品分析

11.10.3 企业竞争优势分析

11.10.4 企业经营状况分析

11.10.5 企业最新发展动态

11.10.6 企业发展战略分析

第十二章 2015-2020年中国热泵热水器行业发展趋势与前景分析

12.1 2015-2020年中国热水器行业发展趋势预测

12.1.1 热水器安全节能趋势分析

12.1.2 电热水器市场消费趋向分析

12.1.3 燃气热水器产业的未来发展方向

12.1.4 太阳能热水器与建筑一体化趋势分析

12.2 2015-2020年中国热泵热水器行业发展前景

12.2.1 热泵热水器经济节能具有广阔的空间

12.2.2 我国热泵热水器行业面临发展新契机

12.2.3 空气源热泵热水器市场的商机无限量

12.2.4 节电行业空气源热泵技术前景光明

12.3 2015-2020年中国热泵热水器行业发展趋势预测

12.3.1 热泵热水器推广势在必行

12.3.2 热泵热水器技术发展趋势分析

12.3.3 中国热泵市场大有可为

12.3.4 我国热泵热水器销量预测

12.3.5 热泵热水器市场规模预测

第十三章 2014-2015年中国热泵热水器行业投资环境分析

13.1 2014-2015年中国宏观经济环境分析

13.1.1 中国GDP分析

13.1.2 消费价格指数分析

13.1.3 城乡居民收入分析

13.1.4 社会消费品零售总额

13.1.5 全社会固定资产投资分析

13.1.6 进出口总额及增长率分析

13.2 2014-2015年中国热水器业政策环境分析

13.2.1 电热水器安全规范

13.2.2 家用燃气快速热水器和燃气采暖热水炉能效限定值及能效等级

13.2.3 家用太阳能热水器技术条件

13.3 2014-2015年中国热水器业社会环境分析

13.3.1 人们生活品质不断提高

13.3.2 居民消费观念

13.3.3 节能环保意识

第十四章 2015-2020年中国热泵热水器行业市场发展机遇

14.1 热泵热水器行业“十三五”规划研究

14.1.1 “十二五”行业发展回顾

14.1.2 “十三五”规划主要目标

14.1.3 “十三五”规划热点研究

14.1.4 “十三五”规划对行业影响分析

14.1.5 “十三五”规划下行业机遇分析

14.2 “一带一路”战略下行业发展机遇

14.2.1 “一带一路”战略基本概况

14.2.2 “一带一路”战略实施进度

14.2.3 “一带一路”战略预期目标

14.2.4 “一带一路”战略对行业影响分析

14.2.5 “一带一路”战略下行业机遇分析

14.3 “互联网+”战略下行业发展机遇

14.3.1 “互联网+”战略基本定义概念

14.3.2 “互联网+”战略基本特点分析

14.3.3 “互联网+”战略行业应用领域

14.3.4 “互联网+”战略对行业影响分析

14.3.5 “互联网+”战略下行业机遇分析

14.4 “新常态”背景下行业发展机遇

14.4.1 “新常态”经济下基本内涵定义

14.4.2 “新常态”经济下发展特点分析

14.4.3 “新常态”经济对行业影响分析

14.4.4 “新常态”经济下行业机遇分析

14.4.5 “新常态”经济下行业趋势分析

14.5 “工业4.0”背景下行业发展机遇

14.5.1 “工业4.0”基本内涵定义

14.5.2 “工业4.0”经济发展整体目标

14.5.3 “工业4.0”战略对行业影响分析

14.5.4 “工业4.0”背景下行业机遇分析

14.5.5 “工业4.0”背景下行业趋势分析

14.6 “中国制造2025”背景下行业发展机遇

14.6.1 “中国制造2025”基本内涵定义

14.6.2 “中国制造2025”提出背景分析

14.6.3 “中国制造2025”战略目标分析

14.6.4 “中国制造2025”对行业影响分析

14.6.5 “中国制造2025”下行业机遇分析

第十五章 2015-2020年中国热泵热水器企业投资战略与客户策略分析

15.1 2015-2020年我国热泵热水器行业发展策略分析

15.1.1 2014-2015年热泵热水器行业普及措施

15.1.2 家用热泵热水器的发展需要行业共同推动

15.1.3 我国热泵热水器行业推广形势及策略

15.2 2015-2020年我国热泵热水器企业发展策略

15.2.1 坚守核心主业

15.2.2 构建优质渠道

15.2.3 整合优质资源

15.2.4 提升经营能力

15.2.5 明确品牌形象

15.2.6 调整市场策略

第十六章 研究结论及建议

16.1 研究结论

16.2 三胜建议

16.2.1 行业发展策略建议

16.2.2 行业投资方向建议

16.2.3 行业投资方式建议
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