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█ 报告简介
在国内市场，空调扇2014年的市场容量达到了近200万台，销售额约占到了整个风扇销售总额的10%。目前空调扇以国产品牌为主，品质、销量比较好的有美的、富士宝、艾美特和格力、先锋、联创等品牌，这些品牌除美的之外，大多以销售两季产品为主，据不完全统计，前三名品牌其分别占风扇系列的8.12%、6.38%、5.47%的市场份额。整体价格区间位于300-800元之间，其中尤以300~500元左右的产品最为热销，而且部分产品具有制冷、制暖、加湿等功能，与空调动辄两千左右的价格相比，空调扇颇有物美价廉的风范。

空调扇是空调与电风扇的结合体，相应的它也是结合了空调与电扇的优点，具体来看：第一，空调吹出的是机器风，并且需要在一个封闭的环境里，容易让人有不适的感觉。电扇虽然是自然风，但如果所处的环境非常脏那吹出的风也一样很脏，而且我们感受到的可能还是热风。而一大部分空调扇都有除尘网可以过滤空气，若除尘网上再有一层光触媒还可以起到杀菌的效果。由于除湿器的应用，在雨季的北方和潮湿的南方地区都可使用。而且有时温度不是很高，开空调又浪费，开电扇又觉得热，这种情况下，空调扇是最适宜的了。空调扇对室温的调节较空调过于温和，在清凉的同时，也减少空调病的发生。空调价格昂贵，电费更是天文数字，每年还要擦洗，几年后又要更换一台。而空调扇则以水为工作介质，比现在的空调造价低廉，检修方便，适宜于大众消费。我们可以来算一笔帐：一台风扇一百多，一台空调扇五六百，一台空调两三千。也就是说两台风扇换一台空调扇，八台空调扇换一台空调，此间的价格差距由此可见一斑；再来看电费,一般每户人家月耗电费60多，但如果用空调，一个月100那是肯定的，而空调扇在启动制冷时只有60-80W和冰箱一样。总的算下来，空调扇就便宜的多，也划算的多了。新型空调系统的冷却塔无论用喷雾冷却技术还是普通冷却技术，除湿器无论采用压缩机除湿，还是采用半导体除湿，其能耗在350-500W之间，约为空调器的一半，毋庸置疑，它在省电的同时还可节能，虽然它的制冷量稍逊色于空调，但对人体的危害很小。因此，此项技术在国外已引起重视，应用技术也得到发展，在我国尚处于开发研究之中。空调外机对大气排放的热量不可估量，相信大家对此都是切身经历过的。每逢我们走过空调外机都会觉得热气逼人，而且质量差的，声音也很大，这都会给大气增加热量和噪音。空调扇则不会存在这样的干扰问题。
本报告利用三胜产业研究中心长期对空调扇行业市场跟踪搜集的一手市场数据，同时依据国家统计局、国家商务部、国家发改委、国务院发展研究中心、中国制冷空调工业协会、中国产业信息研究网、全国及海外专业研究机构提供的大量权威资料，采用与国际同步的科学分析模型，全面而准确地为您从行业的整体高度来架构分析体系。让您全面、准确地把握整个空调扇行业的市场走向和发展趋势。

报告对中国空调扇行业的内外部环境、行业发展现状、产业链发展状况、市场供需、竞争格局、标杆企业、发展趋势、机会风险、发展策略与投资建议等进行了分析，并重点分析了我国空调扇行业将面临的机遇与挑战。报告将帮助空调扇企业、学术科研单位、投资企业准确了解空调扇行业最新发展动向，及早发现空调扇行业市场的空白点，机会点，增长点和盈利点……准确把握空调扇行业未被满足的市场需求和趋势，有效规避空调扇行业投资风险，更有效率地巩固或者拓展相应的战略性目标市场，牢牢把握行业竞争的主动权。形成企业良好的可持续发展优势。
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