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█ 报告简介
中国汽车工业的传统优势在载货车，中国载货车发展的现实水平及与国际汽车制造业的比较优势也有利于大力发展载货车。中国载货车市场，曾经以“中卡”为主导，“缺重少轻”，在这种背景下，一度出现东风与一汽两强对弈的竞争格局。伴随着载货车市场需求结构变化和产品结构的调整，载货车市场竞争，由“中卡”演化成重卡、中卡、轻卡、微卡等领域的多元竞争态势。中国载货车市场竞争，也因此由粗放走向细分，各细分市场的竞争格局异彩纷呈。2014年，在全球经济不景气影响与国内经济结构调整双重影响下，国内载货车市场表现低迷。2014年重型载货车板块是汽车行业中受控制货币总量和改善结构、抑制通货膨胀影响最大的汽车板块。因国内房地产建设与基础工程建设投资增速放缓，导致市场对重型载货车产品需求下降明显。2014年商用车销量降幅较大。全年商用车销售完成379万辆，同比下降6.5%。分车型看，其中货车销售318万辆，同比下降8.9%，客车销售61万辆，同比增长8.4%。货车车型中，受国四排放标准执行后带来成本上升和厂家生产准备不足等原因影响，使轻型货车出现了大幅下降，全年降幅12.9%。由于轻型货车占货车的比重较高，导致货车整体出现了较高降幅。全国机动车合格证数据显示，2014年1～12月份，我国专用车完成产量112.81万辆，同比增长-9.30%(上年同期增速为48.2%)，增速大幅回落。细分车型大类同比，除专用自卸汽车与上年同期持平之外，其余5种全部下降。其中，厢式汽车完成产量63.86万辆，同比增长-3.00%，呈现个位数下降，罐式汽车(12.38万辆，-16.70%)和仓栅式汽车(25.58万辆，-16.50%)2种车型遭遇16个百分点以上的下降，起重举升汽车(3.29万辆，-23.60%)和特种结构汽车(3.51万辆，-22.70%)同比下降幅度在20%以上。

中国是发展中的工农业大国，正处于计划经济体制向市场经济体制、从农业国向工业国、从不发达的农业社会向发达的工业社会转型过程之中。这一巨大的社会进步和社会变迁，必然会带来市场对载货车的巨大需求。这是中国做强做大罐式货车自主品牌的坚实基础，也是中国汽车工业参与国际竞争的优势所在。展望未来，2020年我国GDP的构成中，第三产业比重超过50%，第二产业和第一产业在GDP的构成中的比重都将下降，届时主要产生公路货运量和公路货物周转量的第一产业和第二产业将减少对运输装备的需求量。公路货物周转量和载货车保有量存在高度相关性，相关系数为0.98。2020年左右将是我国罐式货车发展的一个重要拐点。届时，公路运输业对罐式货车的需求将由现在的以新增需求为主，转变为以更新需求为主。以更新需求为主，意味着对罐式货车需求总量将长期保持在一个比较稳定的水平，不会出现大幅增长或大幅下降。

本研究咨询报告由三胜咨询公司领衔撰写，在大量周密的市场调研基础上，主要依据了国家统计局、国家海关总署、国家商务部、国家发改委、国务院发展研究中心、中国汽车工业协会、《中国汽车报》、中国产业信息研究网、国内外相关报刊杂志的基础信息以及相关研究单位等公布和提供的大量资料，对我国罐式货车的发展现状、市场需求状况、销售渠道、市场竞争格局、企业产销情况等进行详细的分析。本报告内容丰富、翔实，在撰写过程中，运用了大量的图、表等分析工具，结合相关的经济学理论，对我国罐式货车行业“十二五”间发展趋势进行了深入分析预测，揭示了罐式货车行业新的发展机会和发展策略，以及当前面临问题的解决方案，有助于企业准确了解目前罐式货车行业发展动态，把握罐式货车行业发展方向，为企业经营决策提供重要的参考依据。
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