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█ 报告简介
根据中国物联网校企联盟的定义，车联网（Internet of Vehicles）是由车辆位置、速度和路线等信息构成的巨大交互网络。车联网市场空间大，近期和中期前装和后装市场均能够保持较好增长，呈齐头并进之势。中长期来看，新车销售中含有车联网装备的将占比大幅提升，随着新旧汽车的逐渐替换和用户对更高技术手段的主观选择，在汽车保有量中配有前装车联网装备的汽车占比将逐渐提升，后装市场空间的增量将会放缓。当前，后装市场空间和市场占比均大于前装的格局将被进一步淡化，甚至有可能转换。

前装市场：互联网企业（BAT）提供平台和应用开发经验，车企提供车辆专业数据和接口技术，双方共同开发车联网平台（可能的趋势是BAT分别与车企合作形成对立阵营）。实际的软硬件开发、应用开发和数据来源及运营等将有可能是由BAT或车企合作的技术型车载终端供应商（如智慧交通领域的上市公司）或BAT参股企业（如：四维图新）提供，形成B2C（向消费者提供服务）和B2B2C（帮助商户或企业投放广告或实现业务应用，从而形成收费）的混合模式。

后装市场：1、互联网巨头BAT通过收购较为成功的OBD（车载自动检测系统On Board Diagnostics）相关创业公司或车载终端生产和运营企业，或联合智慧交通领域的相关企业，形成B2C和B2B2C的模式；2、智慧交通领域的建设企业通过道路交通建设获得的交通数据，与政府（如交委）深度合作，进行数据交换，形成数据运营的B2B商业模式。

2014年，中国民用汽车保有量达到1.5亿辆，同比增长12.42%，预计2015年保有量将增长到1.68亿辆，同比增长8.76%。2013-2014年中国车联网渗透率逐步上升，从4.37%上升到5.83%，预计2015年将达到7.88%。在这样激烈的竞争中，虽然车联网设备功能日渐丰富，但价格变动不大，大概在1000元左右，由此测算的市场规模，2014年约为90亿元，预计2015年将达到130亿元。预计2015-2020年，中国车联网行业用户规模将从1300万户增长到约5600万户，年均增长30%以上，增速较快。车联网渗透率将从2015年的7.74%增长到2020年的24.4%。市场规模将从130亿元增长到665亿元，年增长率30-50%之间，连续保持高速增长。

本研究咨询报告由三胜咨询公司领衔撰写，在大量周密的市场调研基础上，主要依据了国家统计局、国家商务部、国家发改委、国家经济信息中心、国务院发展研究中心、国家海关总署、全国商业信息中心、中国经济景气监测中心、中国产业信息研究网、全国及海外多种相关报刊杂志的基础信息等公布和提供的大量资料，对国际、国内车联网行业市场发展状况、关联行业发展状况、行业竞争状况、优势企业发展状况、消费现状以及行业营销进行了深入的分析，在总结中国车联网行业发展历程的基础上，结合新时期的各方面因素，对中国车联网行业的发展趋势给予了细致和审慎的预测论证。本报告是车联网行业生产、经营、科研企业及相关研究单位极具参考价值的专业报告。
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4.4.6 中国联通车联网发展的建议

4.5 中国移动车联网应用情况分析

4.5.1 中国移动车联网发展状况分析

（1）加大对汽车位置服务的投资

（2）推出MM商店

（3）“行车卫士”和“车行无忧”产品

（4）车联网OBD产品

（5）成立中移物联网有限公司

（6）与德企合作，成立车联网合资公司

4.5.2 中国移动车联网前装市场合作情况

（1）与吉利控股集团合作

（2）与重庆市合作

（3）与东风日产合作

（4）与福特合作

4.5.3 中国移动车联网后装市场合作情况

4.5.4 中国移动车联网业务面临的挑战

4.5.5 中国移动车联网业务的优势分析

4.5.6 中国移动车联网发展的建议

第五章 中国车联网商业模式分析

5.1 车联网商业模式概述

5.1.1 中国车联网商业模式种类

5.1.2 中国车联网商业模式现状分析

（1）车联网商业模式还处于探索阶段

（2）现有的车联网商业模式相对简单，不具持续性

（3）国内车联网企业对目标客户缺乏了解

（4）车联网市场现有模式盈利状况不乐观

5.2 国外OnStar模式分析及借鉴

5.2.1 OnStar简介

（1）OnStar公司简介

（2）OnStar系统简介

5.2.2 OnStar的服务内容

5.2.3 OnStar经营模式分析

5.2.4 OnStar在中国的发展

5.2.5 OnStar模式经验借鉴

5.3 国外G-book模式分析及借鉴

5.3.1 G-book简介

5.3.2 G-book的服务内容

5.3.3 G-book经营模式分析

5.3.4 G-book在中国的发展

5.3.5 G-book模式经验借鉴

（1）强大平台技术和服务整合能力

（2）呼叫中心具有较高的专业化运营水平

5.4 国外SYNC模式分析及借鉴

5.4.1 SYNC简介

5.4.2 SYNC的服务内容

5.4.3 SYNC经营模式分析

5.4.4 SYNC在中国的发展

5.4.5 SYNC模式经验借鉴

5.5 国外InkaNet模式分析及借鉴

5.5.1 InkaNet简介

5.5.2 InkaNet的服务内容

5.5.3 InkaNet经营模式分析

5.5.4 InkaNet模式经验借鉴

（1）InkaNet网络服务方面
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6.4.4 智能交通行业发展前景预测

6.5 中国智能手机行业发展分析

6.5.1 智能手机行业发展现状

（1）智能手机行业整体发展状况分析

（2）智能手机市场规模分析

6.5.2 智能手机行业竞争格局

（1）企业竞争格局分析

（2）产品竞争格局分析

6.5.3 智能手机行业发展趋势

（1）技术方面

（2）营销方面

（3）商业模式方面

6.5.4 智能手机行业发展前景预测

第七章 中国重点城市车联网行业发展分析

7.1 北京市车联网行业发展分析

7.1.1 北京市车联网行业发展规划

（1）《北京市“十二五”发展规划》

（2）《北京市“十二五”时期交通发展建设规划》

（3）《北京市“十二五” 城市信息化及重大信息基础设施建设规划》

（4）《北京市交通发展纲要（2013-2030年）》

7.1.2 北京市车联网行业平台建设现状

（1）全国重点营运车辆联网联控系统部级交换平台建设

（2）北斗导航与位置服务产业公共平台建设

（3）北京市物联网应用支撑平台建设

7.1.3 北京市车联网行业市场应用现状

（1）在地面交通方面

（2）电子收费方面

（3）公众交通信息服务方面

（4）车载导航方面

7.1.4 北京市车联网行业发展前景分析

（1）汽车保有量逐年增长

（2）汽车产量逐年增长

（3）环境污染亟待治理

（4）交通拥堵严重

（5）基础设施建设完善

7.2 上海市车联网行业发展分析

7.2.1 上海市车联网行业发展规划

（1）《上海市十二五发展规划》

（2）《上海市综合交通发展“十二五”规划》

7.2.2 上海市车联网行业平台建设现状

（1）技术与信息服务标准化建设

（2）交通综合信息平台

（3）上海市公共停车信息平台

（4）车联网信息服务建设

（5）道路交通智能监管系统建设

7.2.3 上海市车联网行业市场应用现状

7.2.4 上海市车联网行业发展前景分析

（1）城市人口快速增长

（2）汽车保有量逐年增长

（3）汽车产量逐年增长

（4）人口流动加大

（5）交通拥堵问题严重

7.3 广州市车联网行业发展分析

7.3.1 广州市车联网行业发展规划

（1）《广州市十二五发展规划》

（2）《广州市“十二五”时期综合交通体系建设规划》

（3）《广州智能交通系统十二五发展规划纲要》

7.3.2 广州市车联网行业平台建设现状

7.3.3 广州市车联网行业市场应用现状

（1）电子监控方面

（2）信息服务和运用方面

（3）“车联网”服务平台建设

7.3.4 广州市车联网行业发展前景分析

（1）政策的大力支持

（2）汽车保有量逐年增长

（3）汽车制造业稳步增长

（4）交通拥堵问题严重

（5）车联网产业集群逐渐形成

7.4 深圳市车联网行业发展分析

7.4.1 深圳市车联网行业发展规划

（1）《深圳十二五发展规划》

（2）《深圳市综合交通“十二五”发展规划》

（3）《深圳市智能交通十二五规划》

7.4.2 深圳市车联网行业平台建设现状

7.4.3 深圳市车联网行业市场应用现状

7.4.4 深圳市车联网行业发展前景分析

（1）汽车保有量增速较快

（2）车联网产业链相对较为完善

7.5 武汉市车联网行业发展分析

7.5.1 武汉市车联网行业发展规划

（1）《武汉市十二五发展规划》

（2）《武汉市智慧城市总体规划》

（3）《武汉市大数据产业发展行动计划（2014-2018年）》

7.5.2 武汉市车联网行业平台建设现状

（1）车联网信息平台建设

（2）停车诱导系统建设

（3）电子车牌建设

（4）车联网产业基地建设

（5）武汉国家卫星产业国际创新园建设

7.5.3 武汉市车联网行业市场应用现状

（1）视频侦查综合业务系统应用

（2）电子不停车收费系统应用

（3）交通监控应用

（4）交通政务信息化及交通信息服务应用

7.5.4 武汉市车联网行业发展前景分析

（1）汽车产业实力雄厚

（2）汽车拥有量逐年提高

（3）车联网产业链不断完善

（4）有强大的科技研发基础

7.6 重庆市车联网行业发展分析

7.6.1 重庆市车联网行业发展规划

7.6.2 重庆市车联网行业平台建设现状

（1）“车联网”示范基地建设

（2）逐步建立“重庆车联网科技产业园”

（3）第一家主攻车联网方向公司成立

（4）建立源讯车生活中国运营总部

（5）设立“富坤智能交通投资基金”

7.6.3 重庆市车联网行业市场应用现状

7.6.4 重庆市车联网行业发展前景分析

（1）汽车制造业基础坚实

（2）汽车保有量稳步增长

（3）拥有自己的科研团队

（4）车联网产业逐渐形成

7.7 兰州市车联网行业发展分析

7.7.1 兰州市车联网行业发展规划

7.7.2 兰州市车联网行业平台建设现状

（1）“兰州市物联网感知交通管理服务系统”整体建设

（2）开通16580便民服务热线

（3）智能交通实验室建设

（4）智慧城市建设

7.7.3 兰州市车联网行业市场应用现状

（1）电子监控应用

（2）电子车牌应用

7.7.4 兰州市车联网行业发展前景分析

（1）地理位置的局限，需要提高交通效率

（2）机动车保有量呈快速增长趋势

第八章 中国车联网行业主要企业经营分析

8.1 高德软件有限公司经营情况分析

8.1.1 企业发展简况分析

8.1.2 企业主营业务分析

8.1.3 企业车联网业务分析

8.1.4 企业市场与服务网络分析

8.1.5 企业客户群体分析

8.1.6 主要经济指标分析

8.1.7 企业盈利能力分析

8.1.8 企业运营能力分析

8.1.9 企业偿债能力分析

8.1.10 企业发展能力分析

8.1.11 企业经营优劣势分析

8.1.12 企业最新发展动向分析

8.2 北京四维图新科技股份有限公司经营情况分析

8.2.1 企业发展简况分析

8.2.2 企业主营业务分析

8.2.3 企业车联网业务分析

8.2.4 企业产品与服务分析

8.2.5 企业市场与服务网络分析

8.2.6 企业技术与研发能力分析

8.2.7 主要经济指标分析

8.2.8 企业盈利能力分析

8.2.9 企业运营能力分析

8.2.10 企业偿债能力分析

8.2.11 企业发展能力分析

8.2.12 企业经营优劣势分析

8.2.13 企业最新发展动向分析

8.3 启明信息技术股份有限公司经营情况分析

8.3.1 企业发展简况分析

8.3.2 企业主营业务分析

8.3.3 企业车联网业务分析

8.3.4 企业产品与服务分析

8.3.5 企业技术与研发能力分析

8.3.6 主要经济指标分析

8.3.7 企业盈利能力分析

8.3.8 企业运营能力分析

8.3.9 企业偿债能力分析

8.3.10 企业发展能力分析

8.3.11 企业经营优劣势分析

8.3.12 企业最新发展动向分析

8.4 安徽皖通科技股份有限公司经营情况分析

8.4.1 企业发展简况分析

8.4.2 企业产品结构分析

8.4.3 企业车联网业务分析

8.4.4 企业市场与服务网络分析

8.4.5 企业典型案例分析

8.4.6 主要经济指标分析

8.4.7 企业盈利能力分析

8.4.8 企业运营能力分析

8.4.9 企业偿债能力分析

8.4.10 企业发展能力分析

8.4.11 企业经营优劣势分析

8.4.12 企业最新发展动向分析

8.5 江苏天泽信息产业股份有限公司经营情况分析

8.5.1 企业发展简况分析

8.5.2 企业主营业务分析

8.5.3 企业车联网业务分析

8.5.4 企业产品与服务分析

8.5.5 主要经济指标分析

8.5.6 企业盈利能力分析

8.5.7 企业运营能力分析

8.5.8 企业偿债能力能力分析

8.5.9 企业发展能力分析

8.5.10 企业经营优劣势分析

8.5.11 企业最新发展动向分析

8.6 北京易华录信息技术股份有限公司经营情况分析

8.6.1 企业发展简况分析

8.6.2 企业产品与解决方案

8.6.3 企业车联网业务分析

8.6.4 企业技术与研发能力分析

8.6.5 企业市场和服务网络分析

8.6.6 企业服务体系分析

8.6.7 企业典型案例分析

8.6.8 主要经济指标分析

8.6.9 企业盈利能力分析

8.6.10 企业运营能力分析

8.6.11 企业偿债能力分析

8.6.12 企业发展能力分析

8.6.13 企业经营优劣势分析

8.6.14 企业最新发展动向分析

8.7 银江股份有限公司经营情况分析

8.7.1 企业发展简况分析

8.7.2 企业产品与解决方案

8.7.3 企业技术与研发能力分析

8.7.4 企业服务体系分析

8.7.5 企业典型案例分析

8.7.6 主要经济指标分析

8.7.7 企业盈利能力分析

8.7.8 企业运营能力分析

8.7.9 企业偿债能力分析

8.7.10 企业发展能力分析

8.7.11 企业经营优劣势分析

8.7.12 企业最新发展动向分析

8.8 东软集团股份有限公司经营情况分析

8.8.1 企业发展简况分析

8.8.2 企业主营业务分析

8.8.3 企业车联网业务分析

8.8.4 主要经济指标分析

8.8.5 企业盈利能力分析

8.8.6 企业运营能力分析

8.8.7 企业偿债能力分析

8.8.8 企业发展能力分析

8.8.9 企业经营优劣势分析

8.8.10 企业最新发展动向分析

8.9 上海宝信软件股份有限公司经营情况分析

8.9.1 企业发展简况分析

8.9.2 企业产品结构分析

8.9.3 企业解决方案

8.9.4 企业技术与研发能力分析

8.9.5 企业服务体系分析

8.9.6 主要经济指标分析

8.9.7 企业盈利能力分析

8.9.8 企业运营能力分析

8.9.9 企业偿债能力分析

8.9.10 企业发展能力分析

8.9.11 企业经营优劣势分析

8.9.12 企业最新发展动向分析

8.10 中海网络科技股份有限公司经营情况分析

8.10.1 企业发展简况分析

8.10.2 企业车联网业务分析

8.10.3 企业产品与解决方案

8.10.4 企业产品应用市场

8.10.5 企业典型案例分析

8.10.6 主要经济指标分析

8.10.7 企业盈利能力分析

8.10.8 企业运营能力分析

8.10.9 企业偿债能力分析

8.10.10 企业发展能力分析

8.10.11 企业经营优劣势分析

第九章 中国互联网+车联网行业商业模式创新策略

9.1 三胜咨询关于商业模式研究的基本思想介绍

9.1.1 商业模式的定义及与其他模式的比较

9.1.2 商业模式的核心构成要素及构建流程

9.2 中国互联网+车联网行业市场定位创新分析

9.2.1 中国车联网行业消费者特征分析

9.2.2 中国车联网行业企业主流的市场定位分析

9.2.3 互联网对车联网行业市场定位的变革分析

9.2.4 互联网下车联网行业市场定位优秀案例分析

9.3 中国互联网+车联网行业价值主张创新分析

9.9.1 中国车联网行业主要的客户价值主张要素分析

9.9.2 互联网+车联网行业价值主张创新策略分析

（1）车联网行业企业如何利用互联网升级产品使用体验

（2）车联网行业企业如何利用互联网改善个性化服务体验

（3）车联网行业企业如何利用互联网节约客户成本

9.9.3 互联网+车联网行业价值主张创新优秀案例

9.4 中国互联网+车联网行业渠道通路创新分析

9.4.1 中国车联网行业渠道通路的主要类别及特点分析

（1）价值传递通路的定义及特点

（2）产品销售渠道的定义及特点

（3）现有渠道通路特点的优势及不足

（4）互联网对渠道通路的改造分析

9.4.2 互联网对车联网行业渠道通路的颠覆性变革分析

9.4.3 互联网+车联网行业网络媒体广告宣传策略分析

9.4.4 互联网+车联网行业电商渠道构建策略分析

9.4.5 互联网+车联网行业渠道通路创新优秀案例

9.5 中国互联网+车联网行业客户关系创新分析

9.5.1 中国车联网行业客户关系的类别及关系成本分析

（1）车联网行业客户关系的类别分析

（2）车联网行业客户关系成本分析

9.5.2 中国互联网+车联网行业客户关系创新路径分析

9.5.3 中国互联网+车联网行业客户关系创新优秀案例

9.6 中国互联网+车联网行业收入来源创新分析

9.6.1 中国车联网行业收入的主要来源渠道及特点

9.6.2 中国互联网+车联网行业收入来源的创新分析

9.6.3 中国互联网+车联网行业收入来源创新优秀案例

9.7 中国互联网+车联网行业合作伙伴创新分析

9.7.1 中国车联网行业主要的合作伙伴及其特点分析

9.7.2 互联网如何改变车联网行业合作伙伴结构

9.7.3 互联网下车联网行业新增合作伙伴的特点

9.7.4 互联网下车联网行业新增合作伙伴优秀案例

9.8 中国互联网+车联网行业成本机构优化分析

9.8.1 中国车联网行业主要成本结构及特点分析

9.8.2 互联网如何改变车联网行业成本结构

9.8.3 互联网下车联网行业成本结构的优化路径

9.8.4 互联网下车联网行业成本结构优化优秀案例
第十章 中国车联网发展前景与投资策略分析

10.1 中国车联网发展前景及预测分析

10.1.1 车联网行业发展趋势分析

（1）车联网市场运营方面

（2）车联网技术方面

10.1.2 车联网行业发展前景分析

10.1.3 中国车联网行业预测分析

10.2 中国车联网行业投资风险分析

10.2.1 车联网行业政策风险分析

10.2.2 车联网行业技术风险分析

10.2.3 车联网行业经营风险分析

10.2.4 车联网行业其它风险分析

（1）人才流失风险

（2）行业标准风险

（3）知识产权及隐私性风险

10.3 中国车联网投资机会与策略分析
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