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█ 报告简介
2014年，智能穿戴设备真正迎来落地发展，在2014年的国际消费类电子产品展览会（CES）上，大量的适用于普通消费者的智能穿戴设备问世，而到了2015年的CES上，智能穿戴设备已经成为展会最大的亮点，其风头远超智能手机和各类平板产品。而且从市场增长的预期来看，智能穿戴设备正在取代以智能手机为代表的消费类科技产品，成为新的增长最快的领域，未来市场前景广阔。而智能定位鞋作为智能可穿戴设备的一个细分市场，2014年正在我国市场如火如荼地发展起来，丰富多彩的产品类别被不断推向市场。

中国拥有着将近5亿多的家庭，几乎每一个家庭都拥有两个“珍宝”——老人和孩子。随着安全意识的提高，他们的外在安全问题越来越得到家庭成员的关注，因此，智能定位鞋应运而生，定位鞋的市场也受到了众多投资者的重视与关注。中国将迎来个人定位产品的快速上升的井喷时代。预计未来三年智能定位鞋销售量每年增幅将达到130%。目前行业正处于成长期，发展空间较大，市场规模亦较大。但是2014年中国智能定位鞋企业的平均产能约6000双，消费者必须提前预约抢购才能购买到，严重供不应求。同时，行业集中度较大，创业型的公司较多，而且主要是中小企业。有些市场需求属于潜在，未被完全开发，产品并非是刚需，这种市场要慢慢培育。此外，还有很大的市场空间有待于挖掘，特别是其细分市场目前尚未挖掘。如今，我国智能定位鞋已经具有了一定的知名度和美誉度，目前进军智能定位鞋市场正当时。

2014年，中国儿童数量达2.79亿，预计未来三到五年将以10%左右的速度增到。预计到到2018年我国儿童人口达4亿。同时老龄人口一不断增长，预计2018年中国老年人口将增长到3.5亿。预计2018年中国智能定位鞋行业需求量将达5亿左右。随着越来越多企业的涌入，未来智能定位鞋市场的竞争压力将加剧，同时行业集中度也将提高，使行业朝着更加健康可持续方向发展。同时，随着目标消费者需求的多样化，未来中国智能定位鞋的产品类别亦将更加多元化。

本研究咨询报告由三胜咨询领衔撰写，在大量周密的市场调研基础上，主要依据了国家统计局、国家商务部、国家发改委、国家经济信息中心、国务院发展研究中心、可穿戴设备委员会、中国产业信息研究网、全国及海外多种相关报刊杂志的基础信息以及专业研究单位等公布和提供的大量资料。对我国智能定位鞋产业作了详尽深入的分析，是企业进行市场研究工作时不可或缺的重要参考资料，同时也可作为金融机构进行信贷分析、证券分析、投资分析等研究工作时的参考依据。
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