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█ 报告简介
截至2014年12月，我国网民上网设备中，手机使用率达85.8%，超越传统PC整体使用率（80.9%），手机作为第一大上网终端设备的地位更加巩固。同时网民在手机电子商务类、休闲娱乐类、信息获取类、交通沟流类等应用的使用率都在快速增长，移动互联网带动整体互联网各类应用发展。        

移动互联网的稳定快速发展，带动APP移动应用行业的迅速崛起，苹果App Store应用总数达65万；谷歌Play商店应用程序数量达45万，再者，据美国科技博客网站TechCrunch报道，Android应用数量2014年8月超AppStore。       

APP现在一般指智能手机的应用程序，APP是目前流行的移动营销载体，是企业手机推广的核心信息传播源，为企业塑造品牌形象和精准的促进销售。APP是为企业量身打造的移动互联网营销解决方案，能帮助企业精准的锁定目标客户群体，为企业创造看的见的经济效益。

互联网在中国的渗透率将会继续提高，尤其是随着移动终端和智能手机的普及，无线宽带覆盖区域的提升，互联网将在现有基础上更进一步影响公众生活的方方面面，互联网将在创新商业模式，促进传统产业升级、承载社会价值，最终促进整个社会的和谐发展上发挥更为重要的作用。对于用户而言，高达79%的用户每天早上醒来后，即打开手机APP应用。手机APP应用已经成为人们的一大日常必需品。

2013年中国手机APP市场规模为575.9亿元，环比增速91.6%，受到智能终端和移动网民规模的推动，手机APP保持较快的发展势头。预计未来手机APP市场将逐渐回归理性，增速趋于放缓，2016年中国手机APP市场规模将达到2518.4亿元。

本研究咨询报告由三胜咨询领衔撰写，在大量周密的市场调研基础上，主要依据了国家统计局、国家商务部、国家发改委、国家经济信息中心、国务院发展研究中心、国家海关总署、全国商业信息中心、中国经济景气监测中心、中国产业信息研究网、国内外相关刊物的基础信息以及全国各省市专业研究机构公布和提供的大量资料，对国际、国内的环境状况、手机App产业的市场发展状况、竞争格局、发展趋势、领先企业分析以及投资策略等方面进行了深入的分析，并分门别类地对中国手机App产业主要细分领域予以了重点分析。全文列示了大量图表，图文并茂，为现有手机App产业内和欲投资手机App产业的企业提供了较为全面概括，有利于企业准确有效地把握脉络，洞察机遇，结合国内外著名学者和研究机构的成果，对手机App产业的发展趋势和热门方向进行了细致和审慎的预测论证。报告还对国家手机App产业相关政策进行了介绍和趋向研判，是极具参考价值的专业性报告。
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