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█ 报告简介
2013年我国汽车产量2211.68万辆，同比增长14.76%。全年累计销售2198.41万辆，同比增长13.87%，再创全球产销纪录，连续五年蝉联全球第一。乘用车增速明显，2013年销售1792.89万辆，同比增长15.71%，增幅高于整体。乘用车增长主要由轿车和运动型多用途乘用车（SUV）拉动。2013年汽车整车出口市场下降，总体出口低于100万辆，为97.73万辆，比2012年下降7.5%。其中，乘用车出口59.63万辆，比2012年下降9.8%；商用车出口38.10万辆，比2012年下降3.5%。轿车和货车出口下降，客车增长。

总体看，2013年汽车月度产销符合历史规律。从全年汽车产销累计增长速度来看，汽车累计产销增速呈现前低后高逐月提高的走势。2013年前四个月汽车产销总体表现较差，低于上年同期水平。从5月份开始累计产销呈现增长，并于7月份开始增速超过2012年同期水平。

近年来，经济型轿车以价格实惠、油耗低、经济环保等优点越来越成为当今人们购车的首选?目前家用车销量最大的是1.0L至1.8L排量的车型,约占家用车销售总量的80%左右?2013年,经济型轿车成为车市销售最好的车型,从年初到年末经济型轿车市场的温度一直升温,在年中几乎就已经达到了沸点,这主要得益于国家推出的减免购置税政策?为了在经济型轿车市场分得更多的份额,各大汽车厂家都纷纷推出经济型新车?2013年,国内经济型轿车销量超过250万辆?这一方面说明,国家有关引导小排量消费的政策还有改进空间,另一方面,也说明国人汽车消费观念与成熟汽车市场略有不同?未来当小排量汽车当道,成为中国汽车市场主流的时候,中国汽车市场才可谓已经成为成熟汽车市场?

经济型轿车产业在中国的诞生?成长?徘徊和新一轮的活跃,其本质的决定因素是市场,而市场发展的优与劣?快与慢,又受到国家宏观经济运行和汽车产业政策等因素的制约?消费群落构成?国民所得水平?市场消费导向?经济景气程度等复合因素构成经济型轿车消费的市场内在条件;改革开放进程?行业发展法规?商品消费政策?利益分配制度等复合因素构成市场的外在条件?从国内经济型轿车市场整体状况和发展走向来看,可谓机会与威胁同在,机会日益发展,威胁不可小视,总体来看机会大于威胁?随着国家一系列有利于经济型轿车产业发展和市场启动政策的颁布实施,国内经济型轿车市场将成为轿车市场中最大的细分市场?

目前欧洲市场上，1.3升以下小排量汽车的比例高达70%左右，而美国1.6升以下的轿车也已经占到汽车总量的60%以上，但在我国1.3升以下小排量车型还不到生产量的20%。但是随着2010年燃油税的开征，厂商和消费者都嗅到了“节油小车”的机会。在2014年综合经济环境持续低迷的情况下，消费者都将更加务实，随着燃油税对市场造成的影响进一步扩大，越来越多的消费者在选购家轿时，更加关注实用、省油、维护成本等构成要素，大排量高油耗车型将成为真正意义上的“小众之选”，消费者会将目光更多地放在了以节油著称的小排量车型身上。展望2014年，由于金融风暴的影响，国家整体经济都面临着考验，社会消费水平或将继续有所下降。但随着燃油税等政策的出台，以及节能减排方针的进一步贯彻，经济型轿车依然有不小的发展机遇。特别是以RIO锐欧为代表的一些整体性能出众的车型，符合最新消费趋势，2014年将是它们在市场上大显身手的最佳时机。

本研究咨询报告由三胜咨询领衔撰写，在大量周密的市场调研基础上，主要依据了国家统计局、国家海关总署、国家商务部、国家发改委、中国汽车工业协会、乘用车信息联席会、《中国汽车报》、中国产业信息研究网、国内外相关报刊杂志的基础信息以及相关研究单位等公布和提供的大量资料，对我国经济型轿车的发展现状、市场需求状况、销售渠道、市场竞争格局、企业产销情况等进行详细的分析。本报告内容丰富、翔实，在撰写过程中，运用了大量的图、表等分析工具，结合相关的经济学理论，对我国经济型轿车行业“十二五”间发展趋势进行了深入分析预测，揭示了经济型轿车行业新的发展机会和发展策略，以及当前面临问题的解决方案，有助于企业准确了解目前经济型轿车行业发展动态，把握经济型轿车行业发展方向，为企业经营决策提供重要的参考依据。
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