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█ 报告简介
儿童主题公园（theme park），是根据儿童主题，采用现代科学技术和多层次活动设置方式，集诸多娱乐活动、休闲要素和服务接待设施于一体的现代旅游目的地。以儿童主题内容，投资量大、高度发达、收取入场费的独立的休闲娱乐场所。

截至2012年，我国学龄前儿童数量为1.8亿人，占全国人口数的12%以上，但我国的儿童主题公园却依然相当少，甚至在西部的许多地区依然没有儿童主题公园，在需求与供给不成正比的情况下，我国儿童主题公园的前景还是非常大的。我国目前的儿童主题公园数量根本无法满足我国儿童的需求量。我国儿童主题公园大部分分布在一二线城市，主要是由于一二线城市经济发达，城市化程度高，而对于各种建设实施也会相对的比较完善。

伴随着这国民经济的发展，越来越多的人开始重视儿童的生活空间，更多的人呼吁能够给儿童足够的空间，所以全国掀起了一股兴建儿童主题公园的热潮，如广州就准备在2015年前增设13个儿童主题公园，届时广州的儿童主题公园将达到14个，儿童主题公园位居全国榜首。未来我国的儿童主题公园还存在着很大的成长空间，首先是我国的本土元素并没有大量融入进去，这在未来我国文化产业逐渐成为主流后将会这位一大发展潜力；其次随着中西部的发展，儿童主题公园的需求会越来越大，而外国品牌的进驻也会为我国儿童主题公园融入各种不一样的元素，将会带来一番新的发展。

本研究咨询报告由三胜咨询领衔撰写，在大量周密的市场调研基础上，主要依据了国家统计局、国家旅游局、国家商务部、国家发改委、国务院发展研究中心、国际海洋局、世界旅游组织、中国旅游协会、旅游景区协会、中国生态文化协会、旅行社协会、中国产业信息研究网、全国及海外多种相关报刊杂志以及专业研究机构公布和提供的大量资料，对我国儿童主题公园及各子行业的发展状况、上下游行业发展状况、竞争替代产品、发展趋势、新项目与技术等进行了分析，并重点分析了我国儿童主题公园行业发展状况和特点，以及中国儿童主题公园行业将面临的挑战以及企业的发展策略等。报告还对全球的儿童主题公园行业发展态势作了详细分析，并对儿童主题公园行业进行了趋向研判，是儿童主题公园经营、开发、服务、投资等单位准确了解目前儿童主题公园业发展动态，把握企业定位和发展方向不可多得的精品。
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