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█ 报告简介
在线供应链金融是以新型信息技术为依托的供应链金融创新，也是电子商务集成创新的新兴业态。与传统供应链金融相比，在线供应链金融的双核心是主金融机构（银行）和供应链核心企业（链主），而依靠互联网和各种专网将他们与供应链上众多中小企业、第三方服务企业紧密地联系起来。目前，在线供应链金融已成为实体企业和金融机构联手拓展发展空间、培育产业生态、增强竞争力的一个重要领域。

在线供应链金融服务，可以让所有跟银行往来的资料都从网上走，不需要跑银行、不需要资料来回邮寄，弹指间收到票款，而且操作简单，系统自动检错。这是在线供应链金融服务给核心企业和上下游的中小企业带来实实在在的好处。比如，银行的线上供应链金融不仅提供财务信息和融资、资金结算等服务，同时还提供商品的状态和交易等方面的信息，以便于在线监管。

很多银行的线上供应链金融突破了银行原有的管理理念、运营模式和制度限制；通过互联网和电子签名技术，将无纸化的金融服务，融入到供应链的日常运作当中。线上供应链不仅实现了产品和服务的在线化、营销的网络化、工作流程的标准化以及风险控制的自动化，更深远的意义在于为银行、核心企业、上下游中小企业，以及物流公司构筑了一个开放的、多方交互的、信息共享的、新型电子商务平台，推动了供应链运转方式的变革。

2012年以来受世界经济复苏明显放缓和国内经济下行压力加大的影响，国际国内市场需求总体不足，我国各行业产能过剩问题较为突出，在此背景下，企业应收账款规模持续上升，回收周期不断延长，应收账款拖欠和坏账风险明显加大，企业周转资金紧张状况进一步加剧。据估计，目前，全国企业的应收账款规模在20万亿以上。假如用这些应收账款当作银行贷款的潜在抵押品加以充分利用，可以预见未来我国供应链金融发展市场潜力巨大，目前我国在线供应链金融的市场规模已经达到3.2万亿元，预测到2018年，我国在线供应链金融的市场规模可达9.32万亿元左右。

本研究咨询报告由三胜咨询领衔撰写，在大量周密的市场调研基础上，主要依据了国家统计局、国家发改委、国家经济信息中心、国务院发展研究中心、中国互联网络信息中心、中国金融协会、中国人民银行、中国企业金融协会、中国人民银行、中国产业信息研究网、国内外相关刊物的基础信息以及全国各省市专业研究机构公布和提供的大量资料，对我国在线供应链金融行业作了详尽深入的分析，是企业进行市场研究工作时不可或缺的重要参考资料，同时也可作为金融机构进行信贷分析、证券分析、投资分析等研究工作时的参考依据。
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