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█ 报告简介
近十年连锁经营作为一种新型的经营方式，国际上正被广泛应用，如世界驰名的肯德基、麦当劳等，都在中国取得了良好的业绩，而且扩张势头迅 猛。通过对国际餐饮连锁店的学习，近几年来我国餐饮市场连锁经营尤其是特许经营得到了快速发展，注重“情感经营”和人性化、个性化的服务，在经营中不断创新，从经营环境营造上积极借鉴西方的营销之长，追求现代理念和人文气息，更加注重品牌营销和企业文化的培养，市场经营逐步向全方位和深层面转化，推动我国餐饮的发展跃入一个新的平台。

纵观我国目前的餐饮市场，越区域开店、资本运作品牌已经成为时下连锁企业扩张的重要方式。越来越多的企业将跨区域发展作为企业全盘战略规划的一部分。其中，既包括外资、合资餐饮企业，更多的是本土大型餐饮企业，以及具备一定特许连锁能力和优势的中小型品牌企业。如：台湾永和豆浆、草原小肥羊、马兰 拉面、成都谭鱼头等，在全国都拥有几百家连锁店。中国大型餐饮连锁经营尤其是直营连锁业务发展势头强劲，快餐、送餐外卖、火锅连锁店、团体供餐发展迅速，连锁经营已经成为许多地区餐饮业的主导经营模式。其中，东部省市快餐营业规模明显超过正餐。中国连锁餐饮业主要集中在东部地区和大城市，但是向西部地区和中型城市渗透的速度在加快。

中国餐饮的暴利时代已成为历史，大众化消费、理性消费成为主流。因此，只有兼并联合，走连锁经营之路，走规模经济之路，才是生存和发展的最佳选择。连锁经营不仅是企业提高效率、降低成本的经营方式，更重要的是能够帮助企业突破发展中的管理瓶颈。连锁经营具有成本优势、价格优势、服务优势、品牌优势，有着极强的竞争能力，因此应该成为中国餐饮业经营模式的主要发展方向。

本研究咨询报告由三胜咨询领衔撰写，在大量周密的市场调研基础上，主要依据了国家统计局、国家商务部、中国消费者协会、中国烹饪协会、中国烹饪协会快餐委员会、各省市餐饮协会、中国经济景气监测中心、全国商业信息中心、中国烹饪协会、中国产业信息研究网、国内外多种相关报刊杂志的基础信息以及专业研究单位等公布、提供的大量的内容详实、统计精确的资料和数据，立足于全球餐饮连锁市场，从中国餐饮连锁业发展情况、中国餐饮连锁市场发展情况、中国餐饮连锁区域市场现状、餐饮连锁关联行业市场发展情况以及餐饮连锁优势企业发展情况进行研究，同时对餐饮连锁业未来发展趋势、发展策略、餐饮连锁营销和投资等多方面深入剖析，全面展现餐饮连锁行业状况，揭示餐饮连锁业市场潜在需求与潜在机会。本报告是餐饮连锁企业、经营餐饮连锁的相关企业和单位以及计划投资于餐饮连锁业的企业和投资者等准确了解目前中国餐饮连锁市场发展动态，把握餐饮连锁行业消费现状与趋势，制定市场策略的必备的重要决策参考资料。
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6、企业投资兼并与重组分析

7、企业最新发展动向分析

二、麦当劳公司

1、企业发展简况分析

2、企业经营规模分析

3、企业经营模式分析

4、企业营销策略分析

5、企业经营状况优劣势分析

6、企业投资兼并与重组分析

7、企业最新发展动向分析

三、德克士

1、企业发展简况分析

2、企业经营规模分析

3、企业经营模式分析

4、企业营销策略分析

5、企业经营状况优劣势分析

6、企业投资兼并与重组分析

7、企业最新发展动向分析

第二节 中国餐饮连锁企业经营分析

一、味千中国、控股有限公司

1、企业发展简况分析

2、主要经济指标分析

3、企业盈利能力分析

4、企业运营能力分析

5、企业偿债能力分析

6、企业发展能力分析

7、企业经营模式分析

8、企业营销策略分析

9、企业经营状况优劣势分析

10、企业投资兼并与重组分析

11、企业最新发展动向分析

二、深圳面点王饮食连锁有限公司

1、企业发展简况分析

2、企业经营规模分析

3、企业经营模式分析

4、企业营销策略分析

5、企业经营状况优劣势分析

6、企业最新发展动向分析

三、深圳市嘉旺餐饮连锁有限公司

1、企业发展简况分析

2、企业经营规模分析

3、企业经营模式分析

4、企业营销策略分析

5、企业经营状况优劣势分析

6、企业最新发展动向分析

四、内蒙古小肥羊餐饮连锁有限公司

1、企业发展简况分析

2、企业经营规模分析

3、企业经营模式分析

4、企业营销策略分析

5、企业经营状况优劣势分析

6、企业投资兼并与重组分析

7、企业最新发展动向分析

五、内蒙古小尾羊餐饮连锁股份有限公司

1、企业发展简况分析

2、企业经营规模分析

3、企业经营模式分析

4、企业营销策略分析

5、企业组织架构分析

6、企业经营状况优劣势分析

7、企业最新发展动向分析

六、重庆秦妈餐饮管理有限公司

1、企业发展简况分析

2、企业经营规模分析

3、企业经营模式分析

4、企业营销策略分析

5、企业组织架构分析

6、企业经营状况优劣势分析

7、企业最新发展动向分析

七、星巴克咖啡公司

1、企业发展简况分析

2、企业经营规模分析

3、企业经营模式分析

4、企业营销策略分析

5、企业经营状况优劣势分析

6、企业最新发展动向分析

八、上海上岛餐饮连锁经营管理有限公司

1、企业发展简况分析

2、企业经营规模分析

3、企业经营模式分析

4、企业营销策略分析

第五部分 发展前景展望

第十一章 2015-2020年餐饮连锁行业前景及趋势预测

第一节 2015-2020年餐饮连锁行业发展前景

一、餐饮连锁行业发展前景

二、餐饮连锁行业发展空间

第二节 2015-2020年餐饮连锁行业发展趋势

一、国内餐饮连锁市场竞争趋势      

二、餐饮连锁标准化发展趋势   

三、餐饮连锁产业化进程趋势   

四、餐饮连锁市场发展趋势      

五、餐饮连锁企业联合发展趋势      

第三节 2015-2020年餐饮连锁行业发展预测

一、餐饮连锁市场规模预测

二、餐饮连锁市场结构预测

三、餐饮连锁市场需求前景      

四、餐饮连锁行业集中度预测   

第十二章 2015-2020年餐饮连锁行业投资机会与风险   

第一节 餐饮连锁行业投资效益分析 

一、2012-2014年餐饮连锁行业投资状况分析      

二、2015-2020年餐饮连锁行业投资效益分析

三、2015-2020年餐饮连锁行业投资趋势预测      

四、2015-2020年餐饮连锁行业的投资方向

五、2015-2020年餐饮连锁行业投资的建议  

六、新进入者应注意的障碍因素分析      

第二节 影响餐饮连锁行业发展的主要因素    

一、2015-2020年影响餐饮连锁行业运行的有利因素分析  

二、2015-2020年影响餐饮连锁行业运行的稳定因素分析  

三、2015-2020年影响餐饮连锁行业运行的不利因素分析  

四、2015-2020年我国餐饮连锁行业发展面临的挑战分析  

五、2015-2020年我国餐饮连锁行业发展面临的机遇分析  

第三节 餐饮连锁行业投资风险及控制策略分析    

一、2015-2020年餐饮连锁行业市场风险及控制策略  

二、2015-2020年餐饮连锁行业政策风险及控制策略  

三、2015-2020年餐饮连锁行业经营风险及控制策略  

四、2015-2020年餐饮连锁同业竞争风险及控制策略  

五、2015-2020年餐饮连锁行业其他风险及控制策略  

第六部分 发展战略研究

第十三章 餐饮连锁行业发展战略研究

第一节 餐饮连锁行业发展战略研究 

一、战略综合规划      

二、业务组合战略      

三、区域战略规划      

四、产业战略规划      

五、营销品牌战略      

六、竞争战略规划      

第二节 三 胜对餐饮连锁品牌的战略思考 

一、企业品牌的重要性      

二、餐饮连锁实施品牌战略的意义   

三、餐饮连锁企业品牌的现状分析   

四、餐饮连锁企业的品牌战略   

五、餐饮连锁品牌战略管理的策略

第三节 餐饮连锁行业投资战略研究 

一、2014年餐饮连锁行业投资战略 

二、2015-2020年餐饮连锁行业投资战略

第十四章 餐饮连锁业发展策略分析

第一节 餐饮连锁行业发展策略

一、市场定位和本质特征的坚持策略

二、标准化、工厂化、规模化和科学化目标的树立策略      

三、开拓创新策略      

四、连锁扩张策略分析      

五、特许连锁同直营连锁共同发展策略分析   

六、规模效益策略分析      

七、人才策略分析      

第二节 餐饮连锁行业中小企业发展战略 

一、企业的战略规划   

二、市场竞争策略      

三、战略实施程度      

第三节 餐饮连锁发展策略 

一、产品开发策略      

二、连锁经营策略      

三、促销策略      

四、餐饮连锁企业发展壮大策略      
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