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█ 报告简介
空气净化器又称空气清洁器、空气清新机，是指能够吸附、分解或转化各种空气污染物，有效提高空气清洁度的产品，其在居家、医疗、工业领域均有应用。

随着全球环境的不断恶化，空气污染成为威胁人类健康的头号杀手，空气净化器已成为全球家电市场备受关注与追捧的热门产品。2009年起，全球各大家电企业及空气净化装置专业公司均不同程度的扩充了空气净化器的产能，产品从高功能到普及型延伸，形成相对完备的商品阵营。2012年全球空气净化器市场容量为1500万台以上，增长率约为17%左右。

在我国，从2011年到2013年短短的三年时间里，空气净化器已经成为生活中必不可少的健康家电之一。空气污染愈演愈烈，空气净化器行业进入前所未有的发展高峰，人们对于空气净化器产品的关注也呈现出突飞猛进的态势。2013年，我国空气净化器销量为240万台，同比增长高达90.5%；从市场零售总额来看，2013年空气净化器市场总额达到了56亿元，同比上涨105.9%。

从市场格局来看，2013年在我国空气净化器领域，国外品牌的零售量和零售额依然占据绝对优势，分别占到市场的72%和85%，对国内品牌具有压倒性优势。从空气净化器的消费群体构成来看，主要是中高收入者，市场普及度还不高。不过，随着2013年大量国内外企业涌入空气净化器市场以及价格战的打响，中低端市场已经逐渐打开，针对中低收入人群的平民化产品也逐渐面市。

当前，空气净化器在发达国家的普及率已超过34%，而在我国却不到1%，未来几年内，空气净化器的消费主体将从装修人群、高档写字楼、高级休闲场所和高收入家庭逐步转向老人、婴儿居住场所，并普及到普通百姓家庭。同时，随着国内室内空气环境治理产业的快速成长，空气净化器行业在我国还有巨大的增长空间。

三胜咨询发布的《2015-2020 年中国空气净化器行业市场调查研究与发展前景分析》共十五章。首先介绍了空气净化器的定义、构成、生产成本及国外空气净化器市场现状；然后报告从产业环境、市场供需、价格行情、电商发展、市场关注度、用户行为等角度深入分析了中国空气净化器市场现状；随后，报告对空气净化器市场做了区域发展分析、原材料及设备供应分析、重点企业分析、竞争分析、营销分析及投资分析；最后，报告对中国空气净化器市场的发展前景进行了科学的预测。
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