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█ 报告简介
证券投资基金业协会公布的11月基金市场数据显示，截至2013年11月底，我国境内共有基金管理公司88家，管理资产突破4万亿元，达40711.72亿元，其中管理的公募基金规模29169.87亿元，非公开募集资产规模11541.85亿元。由于6月份钱荒影响，基金公司管理的资产规模骤降。经过连续5个月的漫长回升之后，这一数据终于在11月增至4.07万亿，环比10月增长4.23%。

2012年A股市场先抑后扬,国内基金市场整体的份额规模上升1.6%,资产规模大幅上升15.1%。细分类别来看,保本基金和理财基金份额与资产规模增加,而偏股方向基金普遍减少,反映投资者的风险偏好持续降低，基金市场总体规模上升。2012年中国大陆基金市场已成立的证券投资基金(不包含QDII)共计1113只,发行在外的基金总份额为28,437亿份,与上季度末相比,增长了1.6%,全部基金的估计净资产总值为27,660亿元,相比上季度末基金净资产总值上升了15.1%。

货币基金和债券基金规模上升从不同的基金类别来看,货币基金和债券基金的持续热销带动了规模的大幅增长,其余各类别基金受市场带动,资产规模也有所增长。新基金以债券基金和理财基金为主,数量继续上升。在2012年行结束的时候，中国证监会发布《关于深化基金审核制度改革有关问题的通知》及其配套措施，将基金业改革向前推进了一大步：取消基金产品通道制，并简化审核程序，缩短审核期限。对于中国基金业来说，这是2013年最值得遐想的改革红利。在过去的三年时间里，分类审核制度释放了基金业申报新产品的一波狂潮，绝大部分基金公司都借此完成了产品线的全面布局，基金产品数量激增至近1200只。与此伴生的，则是基金业同质化竞争的不断加剧，中国基金业的发展亟须打破瓶颈，将主战场转移至差异化竞争，让比较优势成为各家基金公司发展的主要战略。而“取消基金产品通道制”后，这种希望将变成现实。在“通道制”环境下，基金公司无法集中力量申报某一类型产品，自身的投研优势也不能得到最大发挥，结果是各家基金公司都变成了“大而全”、“小而全”的模式。但在未来的市场竞争中，比拼的不是能力是否全面，而是能否展示出最强的那一面，这就需要基金公司将力量集中于一点，在竞争中爆发出自己最强的那部分能量。”某基金公司副总经理表示，“通道制”取消后，对基金业最大的意义在于，基金公司完全可以根据自己的战略规划，集中发展某一类型产品，并逐步形成自己在竞争中的比较优势。事实上，最近几年，部分基金公司已经在朝这个方向努力，2013年这个步伐将会进一步加快。

除此之外，在2013年，基金业另一大改革，则来自于子公司的正式运营。2013年，有更多的基金公司获批成立子公司。借子公司之力，基金业可以将触角伸至信托、私募等诸多领域，大幅度拓宽基金业的资产管理业务范畴，令基金业的转型步伐进一步加快。简而言之，子公司的成立，为基金业的发展提供了一张全新的画布，2013年，是基金业在这张画布上随心泼墨的开始。

本研究咨询报告由三胜咨询领衔撰写，在大量周密的市场调研基础上，主要依据了国家统计局、国家商务部、国务院发展研究中心、国家发改委、中国证券监督管理委员会、中国证券业协会、中国人民银行等部门、中国基金网、中国产业信息研究网、各大基金公司和研究机构提供的信息，以及国内外多种相关报刊杂志提供的大量资料，结合对基金业相关公司和研究单位等的调查访问分析，对中国基金业的发展现状、发展前景、竞争格局、领先企业以及投资市场等进行了研究，并重点分析了基金业的发展趋势，并对如何面对这些变化提出了合理的建议。报告综合了基金等重要板块的内容，并对国家基金相关战略、趋势进行研判，是基金公司、证券公司、研究单位、投资机构等单位准确了解目前中国基金业发展动态，把握企业定位和发展方向不可多得的精品。
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