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█ 报告简介
2013年6月，阿里巴巴集团推出余额宝，这是第三方支付平台业务拓展的一次积极尝试，一时间好评如潮，余额宝也创造了商业奇迹，不到一年时间规模翻了50多倍，接近5000亿元，客户数最超过8100万，由此引发互联网金融热，并且成功催生出一批“理财通”、“零钱宝”、“百赚”等，“宝宝”类产品，瞬间激活了货币市场，促使互联网理财蓬勃发展，并且悄然改变了人们的投资理念。与传统理财方式相比，网络理财零门槛（可以从1元钱起买），随时可赎回，省时省事，而目还能货比三家，自然受到投资者的青睐。

当前的互联网理财产品主要有四个类别：一是具备支付功能的，例如“余额宝”，集收益、资金周转和支付功能于一身；二是基金公司在自己的直销平台上销售的产品，比如汇添富基金推出的场内货币基金添富收益快钱、现金宝、全额宝等；三是互联网公司和基金公司联合开发的理则产品，如微信理财通、百度理财等；四是银行目己发行眼行端现金管理工具，如平安银行的平安盈、广发银行的智能金、交通银行的实时提现等。

作为互联网理财代表的余额宝宝。是由第三方支付平台支付平台为个人用户打造的一项余额增值服务。那么作为一项服务，当然不能缺少提供服务者和服务对象，天弘基金作为余额宝背后的基金公司。通过使余额宝前端用户将资金存入余额宝，以用户购买货币基金的形式使用户获得收益。余额宝能在如此短的时间内获得如此成绩绝非偶然，一方面货币基金风险小，成本低，投资周期短的特点使得其一下子俘获了大量用户的心，同时，相比较银行活期存款利率，余额宝年度收益率是活期的14倍，对于用户额无疑更具吸引力。腾讯、百度、苏宁等国内互联网巨头理财运营模式也类似于余额宝。

经过2013年基金互联网的金融元年以后，如今的互联网理财市场是机遇与挑战并存，成功和风险同在。热门的余额宝也有它的潜在风睑，余额宝本质就是货币基金在支付宝平台上买卖，这种理财方式对于投资者来说有三层风险，包括货币基金本身的风险、互联网风险、监管风险。

本研究咨询报告由三胜咨询领衔撰写，在大量周密的市场调研基础上，主要依据了国家统计局、国家商务部、国家海关总署、中国轻工业信息中心、中国经济景气监测中心、中国产业信息研究网、国内外相关报刊杂志的基础信息、互联网理财行业研究单位等公布和提供的大量资料以及对行业内企业调研访察所获得的大量第一手数据，对我国互联网理财市场的发展状况、供需状况、竞争格局、发展趋势、投资机会、重点企业经营状况及投资风险预测等进行了分析。为互联网理财企业提供了新的投资机会和可借鉴的操作模式，对欲在互联网理财行业从事资本运作的经济实体等单位准确了解目前中国互联网理财行业发展动态，把握企业定位和发展方向有重要参考价值。
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