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█ 报告简介
起源于17世纪欧洲的私人会所，从最初的贵族沙龙聚会，渐渐演变成为上流社会的最佳娱乐场所，成为只有少数人才能享受的高端消费和生活方式。而如今的娱乐会所业包括：酒吧、慢摇吧、演艺吧、迪厅、KTV、浴池、桑拿房、按摩房、棋牌室、夜总会等。从业人员每年以100%的速度递增。随着人们生活水平的不断提高，工作节奏的加快，消费士增多，娱乐会所行业目前还处于一个高速反展的时期，不失为一个高利润行业；根据国际娱乐会所协会的统计，最近几年，全球娱乐会所产业呈现出惊人的快速成长，高达20%-30%的年发展率。在美国休闲旅游产业中，娱乐会所已连续3年发展率最高，去年大约有1500万人次美国人到娱乐会所时行消费;在欧洲，平均每年到娱乐会所消费的人次超过2000万。截至目前，全球娱乐会所消费人口已达数十倍台湾人口数，晋身美国第四大休闲产业。娱乐会所行业在新加坡、中国、马来西亚、印尼等亚洲国家正在蓬勃发展，在越南和柬埔寨等相对落后的国家也开始认识到发展娱乐会所行业的好处。

世界旅游组织的研究成果表明，人均GDP达到3000美元左右是一个国家或地区休闲产业爆发式增长的临界点。目前，北京、上海、杭州、南京等一些区域性中心城市的人均地区生产总值均已经超过5000美元。部分发达地区将率先引领休闲度假产业的兴起，未来休闲产业的市场消费潜力巨大。

在“十二五”之际，我国的休闲理念、休闲生活、休闲业态都取得了快速发展，尤其是休闲旅游业，在发展过程中不断产生新领域和新业态，如休闲度假、数字旅游、会展奖励旅游、游轮游艇、实景演艺等。旅游业的新产品也不断产生，如生态旅游、乡村旅游、工业旅游、红色旅游、军事旅游、温泉旅游、冰雪旅游、健康旅游、科技旅游、互联网旅游交易等。根据一些学者的研究成果，旅游业总收入与休闲经济总规模的比例基本在一比三或者一比四之间，照此推算，我国目前休闲经济的总规模可能接近6万亿元，休闲经济增加值占国民经济的比重超过15%，休闲消费对社会消费的贡献率超过30%。

本研究咨询报告由三胜咨询领衔撰写，在大量周密的市场调研基础上，主要依据了国家统计局、国家商务部、国家旅游局、国家发改委、国务院发展研究中心、中国旅游协会、中国产业信息研究网、国内外多种相关报刊杂志的基础信息以及专业研究单位等公布、提供的大量的内容详实、统计精确的资料和数据，立足于全国休闲娱乐会所行业发展概况，从国外休闲娱乐会所的行业概况、发展方向，到我国休闲娱乐会所行业的发展策略、休闲娱乐会所行业的竞争格局、休闲娱乐会所行业未来发展趋势等多方面进行了深度剖析。本报告内容丰富、数据详细，在撰写的过程中，运用了大量的图、表，分析深入、透彻，且有独到的见解，是休闲娱乐会所企业、策划机构、运营管理公司及相关企业和单位、计划投资于休闲娱乐会所行业的企业等准确了解目前中国休闲娱乐会所行业市场发展动态，把握休闲娱乐会所行业发展趋势，制定市场策略的必备的精品。
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