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█ 报告简介
2014年1月31日欧盟公布了法规EU87/2014，并计划于2014年8月25日正式生效实施。该法规将茶叶中的啶虫脒、异丙隆、啶氧菌酯和嘧霉胺的残留限量加严了一倍。欧、日等主要出口市场不断提高的市场门槛对我国茶叶出口企业造成了实质性的经济损害。针对此，近日农业部与国家卫计委联合发布食品安全国家标准《食品中农药最大残留限量》（GB2763-2014）。新标为284种（类）食品农产品规定了多达3650项之多的农药残留限量标准。新标准比以往更加严谨、严格，基本与国际标准接轨，并将于8月1日起开始施行。受制于产品质量要求，我国茶叶出口短期内不会出现显著增长，但长期有助于规范行业秩序、推动产业升级。

2012年全国制茶叶技术投入比例为0.5%，与国际0.7%的水平仍有一定差距。而与“立顿”等跨国企业相比，我国茶叶在国际市场上缺乏品牌认知度。2013年我国茶叶出口总额12.5亿美元，而立顿的年销售额就达30亿美元，市场营销短板造成我国茶叶在国际市场缺乏价格话语权。联合国粮农组织数据显示，2012年我国茶叶产量是斯里兰卡的5.2倍，但茶叶出口市场占有率却低5.6个百分点。从茶叶出口平均价格看，我国以低档茶出口为主，价格持续处于低位。尽管2011年后超过肯尼亚和印度，但与斯里兰卡相比仍有较大差距。

2014年我国茶叶产量将达195万吨，增长8%，产量的持续走高加剧了全球供过于求的供需矛盾。在成本不断高企、监督标准趋严的压力下，我国茶企在防范质量风险的同时，或将以差异化竞争战略扩大国际市场品牌影响力，辅以电子商务拓展进出口贸易途径。

本报告利用三胜产业研究中心长期对茶叶行业市场跟踪搜集的一手市场数据，同时依据国家统计局、国家商务部、国家发改委、国务院发展研究中心、行业协会、中国产业信息研究网、全国及海外专业研究机构提供的大量权威资料，采用与国际同步的科学分析模型，全面而准确地为您从行业的整体高度来架构分析体系。让您全面、准确地把握整个茶叶行业的市场走向和发展趋势。

报告对中国茶叶行业的内外部环境、行业发展现状、产业链发展状况、市场供需、竞争格局、标杆企业、发展趋势、机会风险、发展策略与投资建议等进行了分析，并重点分析了我国茶叶行业将面临的机遇与挑战。报告将帮助茶叶企业、学术科研单位、投资企业准确了解茶叶行业最新发展动向，及早发现茶叶行业市场的空白点，机会点，增长点和盈利点……准确把握茶叶行业未被满足的市场需求和趋势，有效规避茶叶行业投资风险，更有效率地巩固或者拓展相应的战略性目标市场，牢牢把握行业竞争的主动权。形成企业良好的可持续发展优势。
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第十一章 2015-2020年茶叶行业投资机会与风险防范

第一节 茶叶行业投融资情况
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第三节 茶叶经营策略分析

一、茶叶市场细分策略
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