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█ 报告简介
媒体展示技术不同于大众传媒技术。作为大众传媒技术，通常是指：无线电广播、无线／有线电视网、互联网、宽带数据通信等；以及与之配套的一些终端设备，如电视机、监视器、投影机等。这些大众传媒技术遵循一定的技术标准和规范，有专门部门负责管理。我们所谓的展示媒体指的是一种在特定场合使用、用于表现和展示特定内容的媒体，如展板、挂图、灯箱、LED显示屏、电视机屏幕、电视墙等。随着国家经济、科技、教育文化事业的发展，及综合国力的提高，目前此类展示媒体呈现出下面几个方面的特征：(1)展示场合广泛：从固定场所，如图书馆、博物馆、文化馆、科技馆、档案馆、娱乐厅、证券交易所；到临时场所，如展览会、博览会、会议室；再到车站、码头、地铁站台、大卖场、街头等到处都能找到此类媒体的足迹。(2)展示内容丰富：从宣传党的政策、歌颂领导伟业、反映经济增长；到揭示一个现象、演示一个规律、解释一个科学原理；再到树立企业形象、介绍一种产品、分析证券指数等，有数以万计的内容和信息需要传达。(3)展示技术落后：作为多媒体展示不仅要能够有效地传递信息，而且要具有娱乐的效果并让观众留下深刻的印象。现有的展示手段十分落后，如传统的展板、挂图、灯箱等几乎无人问津；LED显示屏、大屏幕、电视墙等平面式的展示设备已普遍采用。这些展览方式已无法向观众展示曰新月异的知识信息，所以需要开展对新的媒体展示技术研究开发，强化宣传和视听传达效果，营建现代化特色的数字展览馆。

现代展示技术已开始进入博物馆、展示馆、陈列室，现代展示主要是把多媒体技术和高新技术的手段运用到展示中去，增加人们对展示的观赏性和参与性，从而加深印象达到教育目的。在国外，大型会议、产品发布会甚至联合国会议中都大量使用多媒体宣传技术，它的作用和能力越来越多的被人们认可和运用。现在，国外既有专门从事创意、设计及施工布展的公司，也有专门从技术上开发制作展示设备的供货商，两者结合产生了许多令人叫绝的作品。国外多媒体技术在展示中的应用，最典型的为Disneyland，大量地采用了声、光、电技术，投资了几亿到十几亿美元建设，吸引了大量的游客。多媒体展示在国际展示系统中已占有相当重要的地位，已经形成了相当大的产业。从国内情况看，社会上有不少广告公司、专业展览公司、美术设计公司，其中有不乏优秀的创意和设计思想，但由于缺乏技术上的支撑，总体上显得亮点不够。

随着互联网技术的发展、IT与通信的融合，赋予了多媒体技术全新的发展空间。

三胜咨询发布的《2015-2020年中国多媒体展览展示行业市场发展现状与未来趋势分析报告》共十三章。首先介绍了中国多媒体展览展示行业市场发展环境、中国多媒体展览展示整体运行态势等，接着分析了中国多媒体展览展示行业市场运行的现状，然后介绍了中国多媒体展览展示市场竞争格局。随后，报告对中国多媒体展览展示做了重点企业经营状况分析，最后分析了中国多媒体展览展示行业发展趋势与投资预测。您若想对多媒体展览展示产业有个系统的了解或者想投资多媒体展览展示行业，本报告是您不可或缺的重要工具。
本报告利用三胜产业研究中心长期对多媒体展览展示行业市场跟踪搜集的一手市场数据，同时依据国家统计局、国家商务部、国家发改委、国务院发展研究中心、行业协会、中国产业信息研究网、全国及海外专业研究机构提供的大量权威资料，采用与国际同步的科学分析模型，全面而准确地为您从行业的整体高度来架构分析体系。让您全面、准确地把握整个多媒体展览展示行业的市场走向和发展趋势。

报告对中国多媒体展览展示行业的内外部环境、行业发展现状、产业链发展状况、市场供需、竞争格局、标杆企业、发展趋势、机会风险、发展策略与投资建议等进行了分析，并重点分析了我国多媒体展览展示行业将面临的机遇与挑战。报告将帮助多媒体展览展示企业、学术科研单位、投资企业准确了解多媒体展览展示行业最新发展动向，及早发现多媒体展览展示行业市场的空白点，机会点，增长点和盈利点……准确把握多媒体展览展示行业未被满足的市场需求和趋势，有效规避多媒体展览展示行业投资风险，更有效率地巩固或者拓展相应的战略性目标市场，牢牢把握行业竞争的主动权。形成企业良好的可持续发展优势。
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账　  号：4000 0280 0920 0263 232
	Beneficiary : Shenzhen Sansheng Investment Consulting Co.,Ltd.

Beneficiary's NO. : 4000 0280 1920 0327 734

Beneficiary's Bank : Industrial and Commercial Bank of China Shenzhen Branch

SWIFT : ICBKCNBJSZN


全国统一服务热线：400-096-0053   绿色通道：0755-25151558（7×24小时）
用户订购表





此表复印有效





为了更好地为您服务，请您详细填写以下内容





请将此单用正楷字填写完整并传真至： 0755-28749841


或邮寄至：深圳市福田中心区中国凤凰大厦1栋19A-25
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