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█ 报告简介
IT分销越来越朝着两个极端发展：一方面，专业性、标准化的大分销商凭借规模和实力成为分销主力军而颇受上游厂商的青睐；另一方面，更多的中小型分销商包括区域分销商、代理商面临越来越紧迫的生存困境，不得已寻求各自的转型之路。

2013-2014年度我国IT分销行业前三甲分别为“状元”神州数码、“榜眼”联强国际和新晋“探花”长虹佳华。在IT分销这个强者恒强的产业竞争定律中，长虹佳华一路高歌猛进，从十几亿的规模迅速发展到年营业额140亿的巨型分销商，跃升行业前三甲。

全球IT产业正发生着剧烈的变化，多产业融合趋势进一步加强。同时，云计算、物联网、移动互联网等新兴产业热点的出现，也为IT企业的快速发展提供了又一个战略机遇。在这样的形势下，传统的IT分销渠道如何应对市场的剧烈变革，从而实现企业的跨越式发展，是分销企业需要深思并解决的问题。长虹佳华的快速成长历程，无疑对我国整个分销行业都有着积极的借鉴作用，对于促进中国整个分销产业链和分销企业的成熟发展，带来诸多有益的启示。

三胜咨询发布的《2015-2020年中国IT分销行业市场发展现状与未来趋势分析报告》共十四章。首先介绍了中国IT分销行业发展环境，接着分析了中国IT分销行业规模及消费需求，然后对中国IT分销行业市场运行态势进行了重点分析，最后分析了中国IT分销行业面临的机遇及发展前景。您若想对中国IT分销行业有个系统的了解或者想投资该行业，本报告将是您不可或缺的重要工具。
本报告利用三胜产业研究中心长期对IT分销行业市场跟踪搜集的一手市场数据，同时依据国家统计局、国家商务部、国家发改委、国务院发展研究中心、行业协会、中国产业信息研究网、全国及海外专业研究机构提供的大量权威资料，采用与国际同步的科学分析模型，全面而准确地为您从行业的整体高度来架构分析体系。让您全面、准确地把握整个IT分销行业的市场走向和发展趋势。

报告对中国IT分销行业的内外部环境、行业发展现状、产业链发展状况、市场供需、竞争格局、标杆企业、发展趋势、机会风险、发展策略与投资建议等进行了分析，并重点分析了我国IT分销行业将面临的机遇与挑战。报告将帮助IT分销企业、学术科研单位、投资企业准确了解IT分销行业最新发展动向，及早发现IT分销行业市场的空白点，机会点，增长点和盈利点……准确把握IT分销行业未被满足的市场需求和趋势，有效规避IT分销行业投资风险，更有效率地巩固或者拓展相应的战略性目标市场，牢牢把握行业竞争的主动权。形成企业良好的可持续发展优势。
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