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█ 报告简介
迈入老龄化时代，日益庞大的老年群体蕴含的巨大消费潜力，使老年经济有望成为一个新的经济增长点，目前还没有对“老年经济”这一概念的确切定义，一般广意指所有涉及老年人的经济活动，“老年产业”是其重要的部分。

老年产业，国外称为银色产业或健康产业，是随着人口老龄化而发展起来的一个新型产业，是为老年人口提供产品或服务、满足其衣食住行用以及精神文化等方面需求的综合性产业体系。老年产业包括老年产品制造业、老年生活护理服务业、老年金融保险业、老年休闲服务业、老年房地产业等。老年产业的兴起是人口老龄化的必然结果。

截至2013年底，我国60岁及以上老年人口已达2.02亿，占总人口的14.9%，65岁及以上人口13161万人，占总人口的9.7%。另一方面，截至2013年底，我国建成的各类老年服务机构为42475个，拥有床位493.7万张。老龄人口的快速增长与养老服务设施发展缓慢的矛盾日渐突出。

老龄化人口的急剧增长背后，蕴藏着养老产业的巨大市场空间。预计5年内老年人市场消费将达到5万亿元以上，其中，老年用品消费能力近年已达到1万亿元。按照国际通行的5%老年人需要进入机构养老标准，我国至少需要800多万张床位，光床位建设就有3000亿元的市场空间，再加上康复设施、培训基地等，还可拉动至少1500亿元的投资；从就业角度来看，我国现有3000万失能和半失能老年人，至少需要1000万个专兼职护理员，而目前全国有资质的养老护理员才2万人，就业空间很大。然而，这么大的商机却遭到了国内商家的冷遇。一方面，老年人消费需求非常旺盛；另一方面，针对老年人的产品和服务的供给严重不足，老年消费市场严重滞后于人口老龄化的发展趋势。

2013年8月，国务院总理李克强主持国务院常务会议提出，政府将在“保基本、兜底线”基础上，推动社会力量成为养老服务业的“主角”；支持社会力量兴办专业化养老机构，鼓励境外资本投资养老服务业。发展居家养老、鼓励旅游养老、推动医养融合……随着社会老龄化的日益加剧，与养老服务相关的产业将迎来井喷式发展。

近几年，已经有众多资本进军老年产业，比如民营养老机构、地产商、保险公司等，但始终处于尴尬境地。目前我国的老年产业存在供需脱销、产销不对路的问题，主要是由于投资者对老年市场需求的变化缺乏敏感度，把老年人视作高度同质性的消费群体，对老年人的需求结构没有进行深入调研，缺乏对老年人的心理需求和消费特点的认识，因此没能针对性的进行老年产品和服务的开发。

本报告利用三胜产业研究中心长期对老年经济行业市场跟踪搜集的一手市场数据，同时依据国家统计局、国家商务部、国家发改委、国务院发展研究中心、行业协会、中国产业信息研究网、全国及海外专业研究机构提供的大量权威资料，采用与国际同步的科学分析模型，全面而准确地为您从行业的整体高度来架构分析体系。让您全面、准确地把握整个老年经济行业的市场走向和发展趋势。

报告对中国老年经济行业的内外部环境、行业发展现状、产业链发展状况、市场供需、竞争格局、标杆企业、发展趋势、机会风险、发展策略与投资建议等进行了分析，并重点分析了我国老年经济行业将面临的机遇与挑战。报告将帮助老年经济企业、学术科研单位、投资企业准确了解老年经济行业最新发展动向，及早发现老年经济行业市场的空白点，机会点，增长点和盈利点……准确把握老年经济行业未被满足的市场需求和趋势，有效规避老年经济行业投资风险，更有效率地巩固或者拓展相应的战略性目标市场，牢牢把握行业竞争的主动权。形成企业良好的可持续发展优势。
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4、家用医疗器械的市场机遇分析

五、老年人助听器市场

1、助听器的发展简述

2、国内外助听器市场全面解析

3、人口老龄化推动助听器市场增长

4、中国老年人助听器市场需求

5、中国老年人助听器市场的问题

6、中国老年人助听器的消费特征

六、中老年失禁用品市场

1、全球成人失禁用品的高端趋势

2、中国中老年失禁用品需求增长

3、中国老年人的失禁用品消费观念

4、中国成人纸尿裤市场品牌调查

5、成人一次性纸尿布市场前景

第五节 中国老年娱乐文化市场发展分析

一、中国老年娱乐文化市场发展综述

1、国家政策推动老年文化建设

2、老年娱乐文化产业的市场机遇

3、中国老年人文化消费状况分析

4、中国老年人娱乐设施亟需发展

5、老年人公共文化服务有待提高

二、老年旅游市场

1、老年旅游市场具有巨大开发潜力

2、我国老年旅游市场亟待深度开发

3、中国老年旅游市场的特征分析

4、影响老年旅游消费的因素分析

5、中国老年旅游市场的开发策略

6、中国老年旅游市场的发展趋势

三、老年教育市场

1、中国老年教育产业发展现状

2、老年教育发展的困境与对策

3、中国老年教育课程创新分析

4、中老年艺术培训市场发展状况

5、天津市开通老年远程教育网站

四、老年图书报刊市场

1、老年阅读行为及图书市场调查

2、中国老年图书的营销策略分析

3、中国老年书画图书市场发展分析

4、老年报业的挑战及发展策略

5、老年期刊的品牌提升策略

五、老年玩具市场

1、国内外老年玩具市场分析

2、中国老年玩具市场需求巨大

3、中国老年玩具市场供给状况

4、中国老年玩具市场开发困难

5、老年玩具的营销策略分析

第四部分 竞争格局分析

第六章 老年经济行业区域市场分析

第一节 行业总体区域结构特征及变化

一、行业区域结构总体特征

二、行业区域集中度分析

三、行业区域分布特点分析

四、行业规模指标区域分布分析

五、行业效益指标区域分布分析

六、行业企业数的区域分布分析

第二节 老年经济区域市场分析

一、东北地区老年经济市场分析

1、黑龙江省老年经济市场分析

2、吉林省老年经济市场分析

3、辽宁省老年经济市场分析

二、华北地区老年经济市场分析

1、北京市老年经济市场分析

2、天津市老年经济市场分析

3、河北省老年经济市场分析

三、华东地区老年经济市场分析

1、山东省老年经济市场分析

2、上海市老年经济市场分析

3、江苏省老年经济市场分析

4、浙江省老年经济市场分析

5、福建省老年经济市场分析

6、安徽省老年经济市场分析

四、华南地区老年经济市场分析

1、广东省老年经济市场分析

2、广西省老年经济市场分析

3、海南省老年经济市场分析

五、华中地区老年经济市场分析

1、湖北省老年经济市场分析

2、湖南省老年经济市场分析

3、河南省老年经济市场分析

六、西南地区老年经济市场分析

1、四川省老年经济市场分析

2、云南省老年经济市场分析

3、贵州省老年经济市场分析

七、西北地区老年经济市场分析

1、甘肃省老年经济市场分析

2、新疆自治区老年经济市场分析

3、陕西省老年经济市场分析

第七章 2013-2014年老年经济行业竞争形势

第一节 行业总体市场竞争状况分析

一、老年经济行业竞争结构分析

二、老年经济行业企业间竞争格局分析

三、老年经济行业集中度分析

四、老年经济行业SWOT分析

第二节 中国老年经济行业竞争格局综述

一、老年经济行业竞争概况

二、中国老年经济行业竞争力分析

三、中国老年经济产品竞争力优势分析

四、老年经济行业主要企业竞争力分析

第三节 老年经济行业竞争格局分析

一、国内外老年经济竞争分析

二、我国老年经济市场竞争分析

三、我国老年经济市场集中度分析

四、国内主要老年经济企业动向

五、国内老年经济企业拟在建项目分析

第四节 老年经济行业并购重组分析

一、行业并购重组现状及其重要影响

二、跨国公司在华投资兼并与重组分析

三、本土企业投资兼并与重组分析

四、企业升级途径及并购重组风险分析

五、行业投资兼并与重组趋势分析

第八章 2013-2014年老年经济行业领先企业经营形势分析

第一节 中国老年经济企业总体发展状况分析

一、老年经济企业主要类型

二、老年经济企业资本运作分析

三、老年经济企业创新及品牌建设

四、2014年老年经济行业企业排名分析

第二节 中国领先老年经济企业经营形势分析

一、中国人寿保险（集团）公司

1、企业发展概况分析

2、企业养老经济投资发展分析

3、企业经营模式分析

4、企业发展规模分析

5、企业运营能力分析

6、企业竞争优劣势分析

7、企业最新发展动向

二、中国太平洋人寿保险股份有限公司

1、企业发展概况分析

2、企业养老经济投资发展分析

3、企业经营模式分析

4、企业发展规模分析

5、企业运营能力分析

6、企业竞争优劣势分析

7、企业最新发展动向

三、阳光人寿保险股份有限公司

1、企业发展概况分析

2、企业养老经济投资发展分析

3、企业经营模式分析

4、企业发展规模分析

5、企业运营能力分析

6、企业竞争优劣势分析

7、企业最新发展动向

四、慈铭健康体检管理集团股份有限公司

1、企业发展概况分析

2、企业养老经济投资发展分析

3、企业经营模式分析

4、企业发展规模分析

5、企业运营能力分析

6、企业竞争优劣势分析

7、企业最新发展动向

五、国康健康管理服务有限公司

1、企业发展概况分析

2、企业养老经济投资发展分析

3、企业经营模式分析

4、企业发展规模分析

5、企业运营能力分析

6、企业竞争优劣势分析

7、企业最新发展动向

六、美兆集团

1、企业发展概况分析

2、企业养老经济投资发展分析

3、企业经营模式分析

4、企业发展规模分析

5、企业运营能力分析

6、企业竞争优劣势分析

7、企业最新发展动向

七、北京宝氏华商经济发展集团

1、企业发展概况分析

2、企业养老经济投资发展分析

3、企业经营模式分析

4、企业发展规模分析

5、企业运营能力分析

6、企业竞争优劣势分析

7、企业最新发展动向

八、卓达集团

1、企业发展概况分析

2、企业养老经济投资发展分析

3、企业经营模式分析

4、企业发展规模分析

5、企业运营能力分析

6、企业竞争优劣势分析

7、企业最新发展动向

九、北京张裕爱斐堡国际酒庄有限公司

1、企业发展概况分析

2、企业养老经济投资发展分析

3、企业经营模式分析

4、企业发展规模分析

5、企业运营能力分析

6、企业竞争优劣势分析

7、企业最新发展动向

十、拜耳（中国）有限公司

1、企业发展概况分析

2、企业养老经济投资发展分析

3、企业经营模式分析

4、企业发展规模分析

5、企业运营能力分析

6、企业竞争优劣势分析

7、企业最新发展动向

第五部分 发展前景展望

第九章 2015-2020年老年经济行业前景及投资价值

第一节 老年经济行业五年规划现状及未来预测

一、“十二五”期间老年经济行业运行情况

二、“十二五”期间老年经济行业发展成果

三、老年经济行业“十三五”发展方向预测

第二节 2015-2020年老年经济市场发展前景

一、2015-2020年老年经济市场发展潜力

二、2015-2020年老年经济市场发展前景展望

三、2015-2020年老年经济细分行业发展前景分析

第三节 2015-2020年老年经济市场发展趋势预测

一、2015-2020年老年经济行业发展趋势

二、2015-2020年老年经济市场规模预测

三、2015-2020年细分市场发展趋势预测

第四节 2015-2020年中国老年经济行业供需预测

一、2015-2020年中国老年经济行业供给预测

二、2015-2020年中国老年经济行业需求预测

三、2015-2020年中国老年经济行业供需平衡预测

第五节 影响企业生产与经营的关键趋势

一、市场整合成长趋势

二、需求变化趋势及新的商业机遇预测

三、企业区域市场拓展的趋势

四、科研开发趋势及替代技术进展

五、影响企业销售与服务方式的关键趋势

第六节 老年经济行业投资特性分析

一、老年经济行业进入壁垒分析

二、老年经济行业盈利因素分析

三、老年经济行业盈利模式分析

第七节 2015-2020年老年经济行业发展的影响因素

一、有利因素

二、不利因素

第八节 2015-2020年老年经济行业投资价值评估分析

一、行业投资效益分析

1、行业活力系数比较及分析

2、行业投资收益率比较及分析

3、行业投资效益评估

二、产业发展的空白点分析

三、投资回报率比较高的投资方向

四、新进入者应注意的障碍因素

第十章 2015-2020年老年经济行业投资机会与风险防范

第一节 老年经济行业投融资情况

一、行业资金渠道分析

二、固定资产投资分析

三、兼并重组情况分析

四、老年经济行业投资现状分析

第二节 2015-2020年老年经济行业投资机会

一、产业链投资机会

二、细分市场投资机会

三、重点区域投资机会

四、老年经济行业投资机遇

第三节 2015-2020年老年经济行业投资风险及防范

一、政策风险及防范

二、技术风险及防范

三、供求风险及防范

四、宏观经济波动风险及防范

五、关联产业风险及防范

六、产品结构风险及防范

七、其他风险及防范

第四节 中国老年经济行业投资建议

一、老年经济行业未来发展方向

二、老年经济行业主要投资建议

三、中国老年经济企业融资分析

第六部分 发展战略研究

第十一章 老年经济行业发展战略研究

第一节 老年经济行业发展战略研究

一、战略综合规划

二、技术开发战略

三、业务组合战略

四、区域战略规划

五、产业战略规划

六、营销品牌战略

七、竞争战略规划

第二节 对我国老年经济品牌的战略思考

一、老年经济品牌的重要性

二、老年经济实施品牌战略的意义

三、老年经济企业品牌的现状分析

四、我国老年经济企业的品牌战略

五、老年经济品牌战略管理的策略

第三节 老年经济经营策略分析

一、老年经济市场细分策略

二、老年经济市场创新策略

三、品牌定位与品类规划

四、老年经济新产品差异化战略

第四节 老年经济行业投资战略研究

一、2015-2020年老年经济行业投资战略

二、2015-2020年细分行业投资战略

第十二章 研究结论及发展建议

第一节 老年经济行业研究结论及建议

第二节 老年经济细分行业研究结论及建议

第三节 三胜咨询老年经济行业发展建议

一、行业发展策略建议

二、行业投资方向建议

三、行业投资方式建议
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