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网上购物，就是通过互联网检索商品信息，并通过电子订购单发出购物请求，然后填上私人支票帐号或信用卡的号码，厂商通过邮购的方式发货，或是通过快递公司送货上门。国内的网上购物，一般付款方式是款到发货（直接银行转帐，在线汇款）。担保交易（淘宝支付宝，百度百付宝，腾讯财付通等的担保交易），货到付款等。

2013年中国网购总额12741亿元，人均网购金额6010元。其中移动网购用户数达5622万人，移动网购总额251.5亿元。

中国人口红利在移动电商领域将有明显体现，预计2014年中国移动网民将达5.2亿，年增长率20%；中国移动支付用户数将达1.36亿人，年增长109%。预计2014年移动电商将成中国电商增长主力。移动电商将从以自然流量为主的被动阶段转为企业着力开拓的主动阶段，移动电商流量和订单将占整体电商流量和订单的20%和12%。

三胜咨询发布的《2015-2020年中国网络购物平台市场前景趋势及投资商机研究报告》共十章。首先介绍了网络购物行业相关概述、中国网络购物行业运行环境等，接着分析了中国网络购物行业运行的现状，然后介绍了中国C2C类购物网站运行、中国综合类B2C购物网站运行等，最后分析了中国网络购物市场的前景预测。您若想对网络购物产业有个系统的了解或者想投资网络购物行业，本报告是您不可或缺的重要工具。
本报告由三胜咨询的资深专家和研究人员通过长期周密的市场调研，参考国家统计局、国家商务部、国家发改委、国务院发展研究中心、行业协会、中国产业信息研究网、全国及海外专业研究机构提供的大量权威资料，并对多位业内资深专家进行深入访谈的基础上，通过与国际同步的市场研究工具、理论和模型撰写而成。全面而准确地为您从行业的整体高度来架构分析体系。让您全面、准确地把握整个网络购物平台行业的市场走向和发展趋势。

本报告专业！权威！报告根据网络购物平台行业的发展轨迹及多年的实践经验，对中国网络购物平台行业的内外部环境、行业发展现状、产业链发展状况、市场供需、竞争格局、标杆企业、发展趋势、机会风险、发展策略与投资建议等进行了分析，并重点分析了我国网络购物平台行业将面临的机遇与挑战，对网络购物平台行业未来的发展趋势及前景作出审慎分析与预测。是网络购物平台企业、学术科研单位、投资企业准确了解行业最新发展动态，把握市场机会，正确制定企业发展战略的必备参考工具，极具参考价值！
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