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█ 报告简介
2014年上半年二手车电商车辆总成交规模为82070辆。成交整体变化趋势与发拍规模趋同，受节假日等多种因素影响，1、2月份属车辆交易淡季，成交总量相对较低，2月份成为上半年的成交波谷，为8688辆。3月开始总成交量稳步上升。由于限购城市新增导致二手车电商平台竞相扩张布局，电商成交量不同于传统二手车市场，在5、6月出现小幅逆势增长现象，5、6月份交易总量均超过15000辆。

从2014年上半年的成交增长情况来看，各二手车电商交易平台成交量均保持快速增长。随着市场环境、政策环境、二手车交易模式的完善、资本市场的关注、消费观念的改变等利好因素的影响，二手车电商将在未来1-3年间得到快速发展，二手车电商交易平台的成交规模将以稳定的增幅，持续扩大。2014年上半年二手车电子商务交易规模中，优信拍以47.8%的交易规模占据市场第一，车易拍紧随其后，占比为16.6%。开新帮卖占比12.8%，排名第三。

二手车在借鉴传统电子商务模式的基础上，根据行业特点不断探索符合行业发展的优质模式。目前二手车电商市场主要有以优信拍、车易拍为代表的竞拍模式，以大搜车为代表的寄售模式，以第一车网、273家二手车交易网为代表的二手车交易资讯平台，以安美途、车王为代表的购销模式，以精真估、公平价为代表的第三方车辆鉴定机构等。诚信体系建设是二手车发展的重中之重。传统二手车检测市场存在车况不透明、车价难评估、售后无保障、霸王条款等一系列弊端，给消费者的印象一直都是商业信誉不高，这也在一定程度上打击了消费者购车欲望，制约二手车行业整体发展。二手车电子商务将二手车车况、价格等信息公开化，采用保证金等模式，规定买卖双方权利和义务。极大提高了二手车市场的信誉度，为二手车市场的发展拉开崭新一幕。

本报告由三胜咨询的资深专家和研究人员通过长期周密的市场调研，参考国家统计局、国家商务部、国家发改委、国务院发展研究中心、行业协会、中国产业信息研究网、全国及海外专业研究机构提供的大量权威资料，并对多位业内资深专家进行深入访谈的基础上，通过与国际同步的市场研究工具、理论和模型撰写而成。全面而准确地为您从行业的整体高度来架构分析体系。让您全面、准确地把握整个二手车电子商务行业的市场走向和发展趋势。

本报告专业！权威！报告根据二手车电子商务行业的发展轨迹及多年的实践经验，对中国二手车电子商务行业的内外部环境、行业发展现状、产业链发展状况、市场供需、竞争格局、标杆企业、发展趋势、机会风险、发展策略与投资建议等进行了分析，并重点分析了我国二手车电子商务行业将面临的机遇与挑战，对二手车电子商务行业未来的发展趋势及前景作出审慎分析与预测。是二手车电子商务企业、学术科研单位、投资企业准确了解行业最新发展动态，把握市场机会，正确制定企业发展战略的必备参考工具，极具参考价值！
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