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█ 报告简介
我国旅游休闲网站面临的主要挑战是很多网站在规划时因缺少对旅游行业的全面、深刻认识而未能找准切入点，相当数量的旅游网站还是美国旅游网站的中文翻版，重复建设现象严重，效益不高。综合性网站专业性不强，不能提供全面、权威、可参考性强的旅游信息。专业站点十分有限，而且大部分是简单的企业介绍。一些信息网站则更多停留在专业门户阶段，缺乏强大的专业产业资源支持，网站访问量也不尽如人意。据调查，影响人们选择旅游网站的因素主要是信息量大、知名度高、频道清晰/查询方便。

对旅游市场的巨大潜力，旅游休闲类网站应积极行动，采取相应的发展对策。如改变营销观念，提高服务质量，加强交易的安全性等。旅游网站数量巨大，发展的趋势将是走向收购合并。从发展的角度来说，旅游网站必须作好三个结合：一是资金、资源、技术和市场的结合，尤其是网站资源与市场的结合还很不够；二是国际与国内的结合，借助国际资金和技术，启动国内市场，整合国内资源；三是电子网络和经营网络的结合，要向紧密化结合发展。未来的工作是使这三个方面结合起来，加大网络技术对旅游发展的影响，更加充分地体现旅游在网络文化中的优势。

三胜咨询发布的《2015-2020年中国旅游休闲类网站行业市场前景趋势及投资商机咨询报告》共十三章。首先介绍了中国旅游休闲行业发展概况、中国旅游休闲业运行环境等，接着分析了中国旅游休闲类网站发展的现状，然后介绍了中国网上旅行预订运行动态。随后，报告对中国旅游休闲网站做了重点企业经营状况分析，最后分析了中国旅游休闲类网站行业前景与投资预测。您若想对旅游休闲类网站产业有个系统的了解或者想投资旅游休闲类网站行业，本报告是您不可或缺的重要工具。
本报告由三胜咨询的资深专家和研究人员通过长期周密的市场调研，参考国家统计局、国家商务部、国家发改委、国务院发展研究中心、行业协会、中国产业信息研究网、全国及海外专业研究机构提供的大量权威资料，并对多位业内资深专家进行深入访谈的基础上，通过与国际同步的市场研究工具、理论和模型撰写而成。全面而准确地为您从行业的整体高度来架构分析体系。让您全面、准确地把握整个旅游休闲类网站行业的市场走向和发展趋势。

本报告专业！权威！报告根据旅游休闲类网站行业的发展轨迹及多年的实践经验，对中国旅游休闲类网站行业的内外部环境、行业发展现状、产业链发展状况、市场供需、竞争格局、标杆企业、发展趋势、机会风险、发展策略与投资建议等进行了分析，并重点分析了我国旅游休闲类网站行业将面临的机遇与挑战，对旅游休闲类网站行业未来的发展趋势及前景作出审慎分析与预测。是旅游休闲类网站企业、学术科研单位、投资企业准确了解行业最新发展动态，把握市场机会，正确制定企业发展战略的必备参考工具，极具参考价值！
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	Beneficiary : Shenzhen Sansheng Investment Consulting Co.,Ltd.

Beneficiary's NO. : 4000 0280 1920 0327 734

Beneficiary's Bank : Industrial and Commercial Bank of China Shenzhen Branch

SWIFT : ICBKCNBJSZN


全国统一服务热线：400-096-0053   绿色通道：0755-25151558（7×24小时）
用户订购表





此表复印有效





为了更好地为您服务，请您详细填写以下内容





请将此单用正楷字填写完整并传真至： 0755-28749841


或邮寄至：深圳市福田中心区中国凤凰大厦1栋19A-25











·专业 精准 建设性·                                                                www.China1baogao.com

