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█ 报告简介
在医学百科全书键导航“人工百度，发行目的地址代码的目的想要去的语音，位置是正确的，并传送给用户终端，自动生成的导航路线的描述这一点。

通过代理通信人工手动的地址，请参阅键导航是困难的，经常有一些不一致的通信，但很长一段时间的查询，该解决方案进入通信但是，该座位是比较高的劳动力成本。为了保持呼叫中心的运营成本，百美元每用户每一个月或更长时间。

为了实现差异化，以实现不看在汽车控制的汽车制造商的机器的屏幕，通过语音命令，导航工厂机器内部，语音识别软件模块我想补充。然而，有一个问题，这种技术：只有当数据库后端没有语音识别分析系统是不存在的，可能经常是固定的几十个命令。另外，背景音声控导航重音，周边上的要求。如果它被完成的背景云计算，汽车网络传递，语音识别，以提高的命令的识别率很。

车载信息系统，通过无线局域网连接和3G上网，是指一个导航设备，获取信息，和在线沟通，请在单机状态改变汽车。必须操作的背景，目前汽车运营商网络服务，有一个问题：你是有限的瓶颈，开发3G无线通讯费在当前，后台操作服务第一，非刚性需求，其次，在中国的用户习惯充电，用户就不会，而是在第三，服务用的钱时，它是一个非常贫穷的背景和项目经验。

汽车导航软件的手机，无线同步，手机同步(MirrorLink)是指通过一台机器到机器控制汽车和移动电话的镜子。起点移动汇削弱了导航功能，汽车，手机的优点放大。第二，为了减少汽车修理机械故障，客流率共用电话的目的是，第一个。但是，从字面上看，这样做会抹杀个性的汽车导航车机是准确的。由于有限的系统后汽车导航wince的电流机，网络性能的车是坏的，它使人们清楚地清除缺陷。

本报告由三胜咨询的资深专家和研究人员通过长期周密的市场调研，参考国家统计局、国家商务部、国家发改委、国务院发展研究中心、行业协会、中国产业信息研究网、全国及海外专业研究机构提供的大量权威资料，并对多位业内资深专家进行深入访谈的基础上，通过与国际同步的市场研究工具、理论和模型撰写而成。全面而准确地为您从行业的整体高度来架构分析体系。让您全面、准确地把握整个导航设备行业的市场走向和发展趋势。

本报告专业！权威！报告根据导航设备行业的发展轨迹及多年的实践经验，对中国导航设备行业的内外部环境、行业发展现状、产业链发展状况、市场供需、竞争格局、标杆企业、发展趋势、机会风险、发展策略与投资建议等进行了分析，并重点分析了我国导航设备行业将面临的机遇与挑战，对导航设备行业未来的发展趋势及前景作出审慎分析与预测。是导航设备企业、学术科研单位、投资企业准确了解行业最新发展动态，把握市场机会，正确制定企业发展战略的必备参考工具，极具参考价值！
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二、企业经营情况分析

三、企业服务领域分析

四、企业组织架构分析
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六、企业经营优劣势分析

七、企业最新发展动向分析

第四节 北京北斗星通导航技术股份有限公司
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第五部分 发展前景展望

第十章 2015-2020年导航设备行业前景及趋势预测
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二、2015-2020年中国导航设备行业产量预测

三、2015-2020年中国导航设备行业销量预测

四、2015-2020年中国导航设备行业需求预测
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第一节 2014年导航设备行业面临的困境

第二节 导航设备企业面临的困境及对策

一、重点导航设备企业面临的困境及对策

二、中小导航设备企业发展困境及策略分析
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4、重点客户管理功能

第四节 中国导航设备市场发展面临的挑战与对策

一、中国导航设备市场发展面临的挑战

二、中国导航设备市场发展对策分析

第十三章 导航设备行业发展战略研究
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二、导航设备实施品牌战略的意义
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